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Sammanfattning

Syftet med denna studie var att undersdka och jaimfora mojligheter och
utmaningar for kvinnliga entreprendrer beroende pd om de dr verksamma pé
landsbygden eller i storstad. Studien har fokuserat pa hur geografisk kontext
paverkar tillging till resurs, niatverk och finansiering for kvinnliga entreprendrer.
For att besvara valda forskningsfragor och méta syftet anvéndes en kvantitativ
forskningsdesign i1 form av en enkédtundersokning som riktat sig till kvinnliga
entreprendrer verksamma 1 Sverige. Totalt deltog dtta respondenter som besvarat
enkétens fragor som framst bestod av fasta svarsalternativ med skattningsskala
men dven négra Oppna fragor.

Den teoretiska referensram som anvénds har utgatt fran tidigare forskning inom
entreprendrskap men dven teorier om entreprendriella mojligheter, bricolage och
innovation. Teorierna har anvints for att analysera hur kvinnliga entreprendrer
skapar mojligheter, anvénder resurser och ndtverkar i olika geografisk kontext.
Det empiriska materialet har analyserats med deskriptiv statistik och tolkats

utifran den teoretiska referensramen.

Forord

Detta examensarbete har genomforts inom ramen for vara studier pa programmet
Entreprenoriellt Foretagande. Examensarbetet behandlar kvinnligt
entreprendrskap péd landsbygden respektive 1 storstad. Genom att undersoka
kvinnligt entreprendrskap i olika geografiska kontexter har vi fétt en djupare
forstaelse for bade de utmaningar och mdjligheter som dessa moter 1 sitt
entreprenorskap.

Vi vill framforallt rikta ett stort tack till de respondenter som deltagit 1 var
enkétundersokning och som didrmed har delat med sig av sina upplevelser och
erfarenheter inom kvinnligt entreprendrskap. Utan deras deltagande hade denna

studie inte varit mojlig att genomfora.
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1. Inledning och bakgrund

1.1. Bakgrund till amnet

Entreprendrskap har sedan langt tillbaka betraktats som en valdigt viktig drivkraft
for ekonomisk tillvixt, sysselsdttning och innovation. Under de senaste
decennierna har dven intresset for det kvinnliga entreprendrskapet dkat savil inom
forskning som i1 samhéllsdebatter. Idag startar kvinnor foretag i allt storre
utstriickning jimfort med tidigare. Ar 2024 var det 7,3% av den kvinnliga
befolkningen i Sverige som var aktiva i nyforetagande, for tio &r sedan var det 5%
(Svenskt Néringsliv, 2024). Det kvinnliga foretagandet skiljer sig i ménga fall
frdn ménnens nér det giller tillvaxtmaojligheter och tillgéng till resurser. Detta dr
nagot som aterkommande lyfts i tidigare artiklar och rapporter om kén kopplat till
entreprendrskap, dir man ser strukturella skillnader mellan mén och kvinnor.
Dessa ses som en central faktor for att forklara skillnader inom foretagsutveckling
och tillviaxt (Svenskt Naringsliv, 2024; Tillvaxtverket, 2023;
Entreprendrskapsforum, 2023).

Samtidigt som det kvinnliga entreprendrskapet 6kar sa spelar geografiska faktorer
en betydande roll for entreprendrskapets forutséttningar. De skillnader som finns
mellan storstad och landsbygd kan péaverka tillgdngen till faktorer som nétverk,
kapital och marknader. Den geografiska platsen kan paverka vilka resurser som
finns inom réackhall for entreprenéren och det kan ddrmed dven vara en
paverkansfaktor av hur verksamheten utvecklas. Storstdder erbjuder generellt ett
storre utbud av resurser och mdjligheter. Medan landsbygden snarare erbjuder
andra faktorer sdsom starka lokala nitverk och ldgre konkurrens. Samtidigt kan
landsbygdsorter i sig innebdra en begrinsning nér det géller storlek pd marknaden,
tillgang till arbetskraft, ndtverk och finansiering (Tillvixtverket, 2023). Kvinnliga
entreprendrer moter ofta bade strukturella och kulturella hinder, vilket innebér att
skillnader i den geografiska kontexten kan fa sirskild betydelse.

Mot denna bakgrund blir det ddrmed relevant att undersoka hur kvinnligt
entreprenorskap tar sig uttryck 1 olika geografiska kontexter sdsom storstad och
landsbygd, samt vilka faktorer som paverkar kvinnors mojligheter att starta och
driva foretag. Tidigare studier har i begransad omfattning analyserat detta och
dérmed skapat en lucka som denna studie hoppas pa att kunna fylla.

1.2. Syfte



Kvinnligt entreprendrskap

Syftet med denna studie &r att undersdka samt jamfora vilka skillnader och
likheter som finns inom kvinnligt entreprendrskap i storstad respektive landsbygd,
med fokus pa vilka olika mojligheter och utmaningar som den geografiska
kontexten medfor. Studien utgar fran tidigare identifierade luckor och
kunskapshal inom entreprenorskapsforskningen, sirskilt gédllande kvinnligt

entreprendrskap.

1.3. Problemformulering

Trots den stindigt 6kande andelen kvinnligt foretagande kvarstar &nda skillnader i
framgang och forutséttningar, och dessa ojamlikheter forstirks av den geografiska
kontexten. Enligt tidigare forskning gar det att se att skillnaderna ofta gér att
koppla till strukturella faktorer (Tillvixtverket, 2023). Trots detta dr forskning om
hur geografisk plats paverkar kvinnligt entreprendrskap fortsatt begransad.
Tidigare forskning har fokuserat pd det generella entreprendrskapet och séllan pé
dels det kvinnliga entreprendrskapet eller pa hur geografiska skillnader paverkar
mojligheter, resurser och det sociala natverket. Déarfor finns ett behov av att 6ka
forstaelsen for kvinnligt entreprendrskap och belysa de mojligheter och
utmaningar som ar kopplade till om verksamhetens geografiska placering.

Mot denna bakgrund har darfor f6ljande fragestéllningar formulerats:
e Hur paverkar den geografiska kontexten kvinnligt entreprendrskap 1
storstad respektive pa landsbygd?
e Vilken betydelse har resurser, nédtverk och kapital for kvinnliga
entreprendrers mojligheter att utveckla sina verksamheter 1 olika
geografiska kontexter?

1.4. Avgransning

Denna studie avgrénsas till att undersoka kvinnliga entreprendrer verksamma 1
Sverige. De kvinnliga entreprendrerna behdver inte vara begransade till att enbart
verka i Sverige men dir Sverige dr huvudbasen och verksamhetens kdrna. Fokus
ligger pa att undersdka hur kvinnliga entreprendrer uppfattar och upplever
mojligheter och utmaningar kopplade till verksamhetens geografiska plats, om
denna verkar pa landsbygden eller 1 storstaden? Studien omfattar inte nagra
manliga entreprendrer och gor dérfor inte heller ndgon direkt jimforelse mellan
kdnen, men majoriteten av entreprendrskapsteorierna och den tidigare forskningen

bygger pa det manliga perspektivet.
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Studien avgrinsas till sma och medelstora foretag dér entreprendren sjélv ér aktiv
1 verksamheten nér det giller det dagliga operativa arbetet och/eller ar aktiv i
verksamhetens utveckling och framtid. Daremot har ingen avgrénsning gjorts till
en enskild bransch eller branschgren eftersom syftet varit att underséka hur den
geografiska platsen paverkar det entreprendrskapet snarare an ett specifikt
branschomrade. Med storstad menas storre omraden med en hogre
befolkningsméngd, tillgéng till storre marknader och resurser i form av kapital
och socialt nitverk, medan med landsbygd menas mindre orter eller smastader
som ddrmed har en ldgre befolkningsméngd och mer begransningar i form av

marknad och resurser.

I och med den begriansade omfattningen av studien och det begrinsade urval av
respondenter sd gors inga konstateranden om att resultatet talar for en
generalisering av alla kvinnliga entreprendrer utan syftet &r istéllet att skapa en
okad forstaelse for hur kvinnligt entreprenorskap kan paverkas.

1.5. Centrala begrepp
1.5.1. Verksamhet

I denna studie avser begreppet verksamhet den ekonomiska eller organisatoriska
aktivitet som bedrivs av entreprendren genom ett foretag eller annan
foretagsliknande form. Begreppet omfattar bade foretagets dagliga drift och dess
utveckling, inklusive skapandet av affirsmojligheter, anvdndning av resurser,
natverksbyggande och beslut kopplade till foretagets tillvaxt och utveckling.
Begreppet anvinds oberoende av bransch, storlek eller organisationsform samt
inkluderar foretag verksamma béde i storstad och pa landsbygd.

1.5.2. Kvinnligt entreprenorskap

Begreppet kvinnligt entreprendrskap definierar kvinnors etablering, initiativ och
ledning av foretag eller affarsverksamheter. Detta begrepp omfattar de
entreprenoriella aktiviteter dér kvinnor innehar den centrala rollen som foretagare

och dgare 1 en verksamhet.

1.5.3. Storstad

Begreppet storstad avser geografiska omraden med hog befolkningstéthet, storre
koncentration av foretag och tjanster, utvecklad infrastruktur med en 6kad tillgang
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till resurser, marknader och affirsnitverk. Storstad definierar en geografisk
kontext dar de kvinnliga entreprendrerna generellt har tillgang till fler kunder och
utvecklingsmojligheter.

1.5.4. Landsbygd

Begreppet landsbygd avser geografiska omrdden som kdnnetecknas av lagre
befolkningstithet, mindre koncentration av foretag, infrastruktur och tjénster
jamfort med storstadsomréden, samt storre geografiskt avstdnd. Landsbygd
definierar en geografisk kontext som kan paverka kvinnliga entreprenorers
tillgang till marknader och affarsmojligheter.

2. Teoretisk referensram

2.1. Tidigare kunskaper inom amnet

Tidigare kunskaper i form av forskning, rapporter och artiklar om kvinnligt
entreprendrskap visar att det finns ett aterkommande tema, vilket &r strukturella
skillnader 1 forutsdttningar mellan kvinnor och mén. Det framkommer i
Tillvaxtverkets (2023) rapport och dven i rapporten fran Entreprenorskapsforums
(2023) om kvinnligt entreprendrskap och foretagande i Sverige. Kvinnor moter
oftare hinder sa som tillgang till kapital, extern finansiering och resurser, nagot
som paverkar mojligheter for bade etablering och tillvaxt (Tillvixtverket, 2023).
Rapporter fran Tillvaxtverket (2023) och Entreprendrskapsforum, 2023) visar att
kvinnligt foretagande ofta &r mindre verksamheter och inom branscher som dr mer
bundna till platser. Daremot sd framkommer det i dessa rapporter att kvinnliga
entreprendrer tenderar att vara kreativa och ofta utvecklar egna strategier for att
hantera eller jobba med forutsittningarna for att vara mer flexibla med att anvinda

befintliga ndtverk och resurser (Entreprendrskapsforum, 2023).

En central del som rapporterna fran Tillvaxtverket (2023) och
Entreprendrskapsforum (2023) tar upp ér betydelsen av sociala nitverk och
relationer. Rapporterna visar dven att kvinnliga entreprendrer anvinder sig av
informella och lokala nétverk. Detta dr ndgot som skiljer sig frdn mer etablerade
affarsomraden och miljéer som dr mer kapitalstarka och bygger pa etablerade
formella natverk. Samtidigt tar bdda rapporterna fram att det finns en begrénsad
forstaelse for hur den geografiska kontexten paverkar inom kvinnligt
entreprenorskap. Tidigare forskning och tidigare studier kring &mnet har
visserligen fokuserat pa konsrelaterade hinder och strukturella problem men inte
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direkt pa hur den geografiska kontexten kan paverka. An mindre om skillnaden
mellan att verka pd landsbygden jamfort med att verka i en storstad. Sammantaget
visar det pd att geografiska skillnader mellan att verka som entreprendr ute pa
landsbygden eller 1 storstad fortfarande ar ett relativt outforskat omrade. Darmed
blir det relevant att genomfora denna undersokning pa hur geografiska faktorer

paverkar kvinnligt entreprendrskap.

2.2. Entreprendriella mojligheter

Det centrala, men dven frekvent diskuterat i entreprendrskapsforskningen ar hur
entreprenoren identifierar och utvecklar mojligheter. Med mojligheter menas
tillféllen att skapa nya varor, tjinster eller organisationer som skapar ett

virde (Henrekson & Stenkula, 2016). Alvarez och Barney (2007) beskriver tva
centrala delar, dels discovery, dels creation. Discovery innebar att mojligheter i sig
finns oavsett om entreprendren kan identifiera dessa, creation innebér att
mojligheter inte finns pé forhand utan ar ndgot som skapas av

entreprendren. [ discovery sé framstéar entreprendren som en individ med
formagan att kunna uppticka obalanser och ligger ndra de klassiska
entreprenorskapsteorierna som malar upp entreprendren som en upptickare av
existerande mojligheter (Alvarez & Barney, 2007; Henrekson & Stenkula, 2016).
Creationperspektivet presenterar entreprendren som en aktor i en process av
osdkerhet och ddr malsdttningen utvecklas med tiden (Alvarez & Barney, 2007).

Perspektiven discovery och creation gar att koppla till synséttet for innovation.
Detta eftersom innovation inte bara handlar om forbattring av befintliga 16sningar
utan det handlar ocksa om att utmana och skapa négot som inte tidigare

funnits (Rehn, 2017). Det synsittet gér att koppla till creation déir entreprendrens
handlingar &r av storsta vikt for att forma marknaden. Henrekson och Stenkula
(2016) hdvdar dock att entreprenodrskap innehaller inslag av

bade discovery och creation samt att entreprendrer kan identifiera problem
och/eller mojligheter men langs vdgen tvingas att anpassa och omarbeta

den grundldggande idéen. Det synséttet visar pa att mojligheter

utvecklas baserat pa handlingar och &r ddrmed inte en statisk utan en dynamisk
process (Henrekson & Stenkula, 2016).

Perspektiven med discovery och creation gér dven att koppla till Kirzner som
beskriver entreprendren som en upptiackare av mojligheter (Henrekson &
Stenkula, 2016). I detta synsétt sa uppstar mojligheter ndr individen hittar de



Kvinnligt entreprendrskap

oupptéckta marknadsmojligheterna. Det ligger ocksa nira

mot discoveryperspektivet som beskrivs som mdjligheter som existerar oavsett
upptéckt. Enligt Kirzners teori uppstér entreprenodrskap nér en individ upptécker
tidigare oupptéckta marknadsmojligheter, och dessa mdjligheter ser olika ut
beroende pa vilken miljé denne befinner sig i. Detta kan dé forklara en del av
skillnaden mellan kvinnligt entreprendrskap 1 storstaden vs pa landsbygden. I en
storstad kan dessa typer av mojligheter uppsta genom exempelvis bredare
marknader med ett storre kapital av kontakter. Medan pa landsbygden identifierar
entreprendren ofta mojligheter kopplade till resurser och det behov som finns
lokalt. (Henrekson & Stenkula, 2016) Pa landsbygden ar relationer ofta mer
intima och néira, dirmed finns inte samma bredd och stora skala som i storstaden
dér det snarare dr mer ytligt eller inga intima relationer alls dé det &r en mycket
storre skala av resurs 1 form av befolkning dir. Entreprenorskapet pa landsbygden
handlar mer om att skapa 16sningar och innovationer som ér till nytta och hjélp {for
just landsbygden och mer lokalt. (Henrekson & Stenkula, 2016).

Stéiller man detta i relation till kvinnligt entreprendrskap blir diskussionen dn mer
relevant da kvinnliga entreprendrer kan verka dir etablerade marknader och
mojligheten till nitverk inte finns. Forskningen visar att kvinnor i hogre
utstrackning kan skapa egna mojligheter snarare én att jaga och uppticka dem,
dels da kvinnan har behdvt vara kreativ och 6verkomma de strukturella

hindren gillande framst kdnsnormer (Kahn et al., 2025). Darfor kan man hiavda
att creationperspektivet dr en central del av att forsta kvinnliga entreprendrers
agerande. Dock bor inte discoveryperspektivet uteslutas eller inte rdknas med som
en central del eftersom kvinnliga entreprendrer ocksa upptiacker mdjligheter som
redan existerar genom att se outnyttjade marknader eller

konsumentgrupper. Forskningen géllande kvinnligt entreprendrskap visar pé att
den kvinnliga entreprendren identifierar mdjligheter i behov som tidigare har
forbisetts, ofta inom sociala eller pd mer lokala marknader (Kahn et al., 2025),
ndgot som ytterligare nyanserar discoveryperspektivet. Aterkommande i
forskningen ér att entreprendrskapen inte dr nigot statiskt utan en dynamisk
process 1 samverkan (Henrekson & Stenkula, 2016).

2.3. Innovation och utveckling
En annan central teori inom entreprendrskapsforskning &r Joseph Schumpeters

syn pé entreprendren, han menar att entreprendren ar drivkraften bakom
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innovation och ekonomisk utveckling. Genom att kombinera resurser pé nya sitt,
exempelvis genom att introducera nya produkter eller marknader &r entreprendren
den som skapar innovation. (Henrekson & Stenkula, 2016) Schumpeters teori
bidrar till att forstd hur entreprenorskap ter sig beroende pa den geografiska
kontext denne befinner sig i.

Innovation behdver inte enbart vara teknologisk utveckling utan kan ocksa handla
om att skapa nya losningar med utgangspunkt i lokala behov och med begrinsade
resurser. Perspektivet &r sérskilt relevant for mindre verksamheter och
entreprenorskap som &r verksamt pa landsbygden dér verksamheter ofta utvecklas
genom anpassning (Henrekson & Stenkula, 2016).

Har dr exempel pa det kvinnliga entreprendrskapets skillnader i storstad vs pé
landsbygd.

Storstad:

* Fler och storre natverk

* Storre marknader

* Mer teknologiska innovationer

* Mer kapital

Landsbygd:
» Mer lokalt fokus, lokalt ndtverk
* Kreativ anviandning av resurser, lokala behov

e Firre resurser

Detta visar att innovation darfor kan se olika ut beroende pa kontext och miljo,
innovationer 1 urbana miljéer forknippas ofta med teknologiska innovationer och
digitala 16sningar. Medan innovationer pa landsbygden allt mer handlar om att
utveckla nya mdjligheter och sitt att anvdnda de lokala resurser som finns och
didrmed skapa virde i mindre marknader.

2.4. Resurser och entreprendriella mojligheter

En avgorande faktor dr resurser och tillgdngen till resurser for att kunna
genomfora sina idéer. Detta dr ndgot som ofta saknas hos nystartade omogna
foretag och som innebdér att entreprendren behdver ldgga tid och energi pa att
utveckla strategier for att vara forberedd att kunna hantera osikerhet och brist pa
resurser (Henrekson & Stenkula, 2016). Baker och Nelson (2005) presenterar
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annu ett begrepp, bricolage som innebér att entreprendren anvinder befintliga
resurser men i en ny kombination for att hitta ett nytt sétt att skapa ett vérde.
Medan Schumpeter forklarar innovation genom nya kombinationer av resurser,
visar teorin om bricolage hur entreprendren skapar innovation dven nér resurserna
ar fa eller begransade. Perspektivet med bricolage ar darfor ndgot som utmanar det
mer traditionella synséttet pa disponering av resurser och det synsétt som innebér
att man bor hitta resurser forst innan man gar vidare till att starta en

verksamhet. Bricolage foresprakar entreprendrens egen formaga att anvinda
befintliga resurser men i nya kombinationer och det innebér att resurserna kan
omdefinieras och placeras ut pa nya omraden (Baker & Nelson, 2005). Kort sagt
kan man séga att bricolage spelar pa flexibilitet och mgjlighet till

improvisation. Perspektivet ar sdrskilt relevant for entreprenorer och inom
entreprendrskap dér tillgdngen till resurser dr begriansade och entreprendren
darmed behover anvénda kreativitet och vara adaptiv for att utvecklas (Baker &
Nelson, 2005). Nagra som tar denna idé om bricolage vidare och utvecklar den

ar Senyard et al. (2014) som visar pé att bricolage r en bidragande faktor for
innovation i ett resursbegrinsat och ofta litet foretag. Bricolage beskrivs som ett
begrepp pa hur entreprendren skapar viarde genom att anvanda de resurser som
redan finns tillgéngliga och ddrmed skapa innovation. Genom att arbeta med de
resurser, ndtverk och kunskap som finns 1 dess omgivning skapar entreprendren
innovation istéllet for att véinta pa externa investeringar eller mer optimala
resurser (Senyard et al., 2014). Forfattarna menar ocksa att genom att
experimentera och kombinera resurserna pa nya sitt kan man skapa nya 16sningar
och att begrinsade resurser faktiskt inte alltid innebér hinder och problem utan att
det kan fungera som en kreativ drivkraft.

Det ér inte alla som héller med om detta och det finns en friktion mellan
bricolageperspektivet och det mer traditionella perspektivet av strukturerade
strategier (Senyard et al. 2014). Det i sig behdver inte vara negativt men det
innebdr att entreprendren behdver hitta en balansgang mellan det kreativa och det
langsiktiga. Ndgot som &r sarskilt relevant for kvinnligt entreprendrskap eftersom
kvinnliga entreprendrer kan ha begréansningar i form av resurser dir kvinnliga
entreprendrer behover hitta sin balans mellan att tinka utanfér boxen

genom bricolaget:s kreativitet samtidigt som de behdver bygga en langsiktig och
mer strategisk plan. Studier bekréftar att kvinnliga entreprenorer behdver hantera
begrinsningar i en storre utstrickning ndr det giller begrdnsningar av finansiering,

lan och stdd, vilket stirker teorin av att anvdnda bland annat bricolage (Kahn et
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al., 2025). Som med det mesta sd innebdr alla teorier och perspektiv ocksa
utmaningar. Ingen 16sning dr den perfekta och alla kan vara bdde en styrka och en
begrinsning. Till exempel om en verksamhet till storsta del bygger pa att
anvénda bricolage med flexibla och ibland dven improviserade 10sningar kan man
ha last in sig sjdlv i ett horn och ddrmed gora det svarare att utveckla foretaget
vidare till ndsta niva. Mgjligheterna skapas och formas inte bara av
affarsmarknaden utan dven av vilken typ av resurser som finns tillgdngliga och
hur dessa anvénds (Senyard et al. 2014).

2.5. Natverk och socialt kapital

Foérutom de individuella resurserna sa dr de sociala relationerna en viktig pusselbit
inom entreprendrskapet. Till skillnad frén etablerade foretagare som mer foljer
formella uppsatta strukturer sa ar entreprendren beroende av relationer,
samverkan, nitverkande och sociala kontakter. Det sociala kapitalet innebar
resurser som finns i relationer och i nitverk och genom att bade bygga och
underhalla kontaktnitverket kan entreprenoren hitta mojligheter for bland annat
nya marknader (Gupta et al., 2004). Natverkande &r saledes en viktig del for
entreprendren, dels for att identifiera mojligheter men for att utbyta information
och hitta nya perspektiv (Gupta et al., 2004). Det gar ocksa att se nitverk i sig som
en resurs, vilket innebér att det gér att koppla till bricolage genom att kreativt

anvinda sina kontakter for att hitta nya resurser.

Tar man detta i relation till kvinnligt entreprendrskap sé ser man att natverk ar
mycket betydelsefulla. Generellt kan kvinnliga entreprenorer ha en begransad
tillgang till affarsnétverk och dirmed hamna i begréansade

mojligheter. Forskningen visar att kvinnliga entreprendrers nétverk har tydliga
skillnader fran nétverk for manliga entreprendrer d4 dessa ofta har mindre
finansiella aktdrer och dr mindre resursstarka (Kahn et al., 2025). I Sverige

finns flera etablerade forum for nétverkande for kvinnliga foretagare och kvinnliga
entreprendrer av bade lokal och nationell niva. Det finns &ven flera nitverk och
forum om riktar sig enbart till kvinnliga entreprenorer 1 Sverige, bade pa lokal och

nationell niva.

3. Metod

3.1. Forskningsdesign
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Denna studie utgdr med en kvantitativ forskningsdesign for en jamforande ansats.
Den kvantitativa metoden valdes da studiens syfte dr att undersoka och jamfora
mojligheter och utmaningar inom kvinnligt entreprenorskap pa landsbygd
respektive 1 storstad. Den kvantitativa metoden gor det mgjligt att samla in data
genom strukturerade fragor och gor det mojligt att identifiera monster, likheter
och skillnader mellan respondenternas svar och olika grupperingar (Granqvist,
2025). Studien har en tvdrsnittsdesign, vilket innebar att datainsamlingen har
genomforts vid ett och samma tillfille genom en enkétundersokning.

Enkiten bestod huvudsakligen av fragor med fasta svarsalternativ och
skattningsskalor dér respondenterna fatt ta stdllning till pistdenden (se bilaga 1)
som &r kopplade till entreprendrskap, resurser, socialt natverk och om det finns
geografiska forutsdttningar/motséttningar. Flera fragor har utformats med en
femgradig Likertskala (Granqvist, 2025) dér 1 varit lika med att respondenten
“instimmer inte alls” medan 5 motsvarat “instimmer helt”.

Studien har ocksa en deduktiv ansats d4 undersokningen utgér ifran befintliga
teorier inom entreprendrkapsforskning. Studien bygger pé teorier om
entreprendriella maojligheter, bricolage, innovation, sociala natverk och kapital.
Teorierna anviandes som grund for att skapa och utforma enkéten och i ett senare
skede anvindes teorierna for att kunna analysera resultatet av respondenternas
svar. Vilket dr vad man generellt gor ndr man anvénder en deduktiv ansats, att
utgd fran tidigare forskning och teorier for att senare undersoka om dessa kan
identifieras och samtidigt styrka det empiriska materialet (Granqvist, 2025). Da
studien syftar till att jamfora kvinnliga entreprendrers upplevelser kopplat till
geografisk kontext d& man valt att se till bade landsbygd och storstad s& lampar
sig den jimforande forskningsdesignen.

3.2. Datainsamling

Datainsamlingen genomférdes med en enkdtundersokning som riktades till
kvinnliga entreprendrer som dr verksamma 1 Sverige. Enkéten har utformats
digitalt och distribuerats via e-post och personliga kontakter for att na
respondenter bade péd landsbygden och i storstiader. Att vilja digital datainsamling
var ett val som gjordes eftersom det mdjliggjort en snabb spridning, att
respondenterna haft mdjlighet att besvara frdgorna oberoende av var de befunnit
sig geografiskt.
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Enkéten bestod av fragor med fasta svarsalternativ och skattningsskalor dir den
storre delen utformats som pastdenden dir respondenten har valt i vilken grad de
instimmer enligt en femgradig Likertskala (Granqvist, 2025). Utover dessa
inkluderades tva 6ppna fragor dir respondenterna sjdlva hade utrymme att
beskriva vilka fordelar respektive utmaningar de upplever med att vara

entreprendr pa den geografiska plats de verkar pa.

For att skapa mer tydlighet och relevans sd har frigorna utformats utifran studiens
syfte och den teoretiska referensramen dér frdgorna kopplats till olika teorier, till
exempel teorier om entreprendriella mojligheter och bricolage. Det gjordes for att
det &r viktigt att frigorna 1 en enkat ar tydliga sa att de blir enkla att forstd och
dessutom relevanta for den valda studiens syfte, dd det minskar feltolkningar och

samtidigt stirker undersdknings relevans och validitet (Granqvist, 2025).

3.3. Urval

Urvalet for studien var kvinnliga entreprendrer som dr verksamma i Sverige. Ett
malinriktat urval har anvénts, vilket innebér att respondenterna har valts utifran
specifika kriterier sa som att de bland annat &r kvinnliga entreprendrer, verkar i
Sverige som grund, verkar i landsbygd eller storstad etc for att vara relevanta {for
studiens syfte (Granqvist, 2025). Urvalet har genomforts genom spridning av
enkéten via e-post och personliga kontakter.

Enkiten skickades till ett 30-tal mdjliga respondenter och totalt har atta
respondenter valt att delta 1 undersokningen. Av dessa respondenter har
majoriteten varit verksamma pé landsbygden medan en mindre andel har bedrivit
sin verksamhet i1 en storstad. Eftersom antalet respondenter var férhallandevis lagt
jamfor med antalet som tilltdnkta respondenter sa har vi stéllts mot ett relativt litet
urval. Med ett relativt litet urval kan resultaten inte generaliseras till alla kvinnliga
entreprendrer 1 Sverige, ddremot mdojliggdr urvalet anda en inblick 1 hur kvinnliga
entreprenorer upplever mojligheter och utmaningar beroende pa geografisk
placering.

3.4. Metoddiskussion

Att vilja en kvantitativ forskningsdesign ansags ldmplig utifran studiens syfte, da
undersdkningen handlade om att identifiera samt jimfora olika upplevelser,
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mojligheter och svérigheter inom kvinnligt entreprendrskap i storstad respektive

pa landsbygd. Genom att anvidnda sig av en enkétstudie skapades mojligheten att
pa ett tidseffektivt sétt samla in strukturerade data fran flertalet respondenter. En
tydligare jamforelse mellan respondenternas upplevelser av resurser, ndtverk och

geografiska forutsattningar mojliggjordes av den kvantitativa metoden.

En styrka med studien var enkétfragorna som utformades utifrdn &mnen som
berorde tidigare forskning samt studiens teoretiska referensram. Det skapades en
tydlig koppling mellan teori och empiri genom att fragorna kopplades till teorier
om bricolage, entreprendriella mojligheter, socialt kapital samt innovation. Detta
styrkte validiteten 1 studiens innehdll eftersom fragorna utformades for att

undersoka studiens faktiska syfte.

Ytterligare en styrka med metodvalet var anvdndningen av badde 6ppna fritextsvar
och slutna fragor med likert-skala. De slutna fragorna skapade en struktur vilket
forenklade jamforelsen mellan respondenternas olika svar. Medan de 6ppna
frdgorna bidrog med mer nyanserade beskrivningar.

Trots dessa styrkor finns dven ett antal metodologiska begrinsningar i studien. En
faktor &r det relativt l1dga respondentantalet som innebér att studiens resultat ska
tolkas med en viss forsiktighet och ej generaliseras. Det laga antalet respondenter
begrinsar mojligheten att generalisera resultatet till en storre population. Detta gor
att resultatet av studien endast ska ses som en indikation pa olika upplevelser hos
ett antal kvinnliga entreprenorer d4n som nigot representativt for alla Sveriges

kvinnliga entreprenorer.

Ytterligare en metodologisk begrinsning dr att majoriteten av respondenterna
bestod av kvinnliga entreprendrer som var verksamma pa landsbygden, och endast
en mindre andel var verksamma i storstdder. Detta medfor en risk att resultatets
balans har paverkats och dirmed medfort att landsbygdsperspektivet fatt storre

utrymme 1 sévil resultat som analys.

Det kan konstateras att den digitala datainsamlingen medf6érde savél fordelar som
nackdelar. Respondenter fran olika geografiska omraden kunde delta oberoende
av fysisk plats, vilket var en fordel for studien. Trots det innebar den digitala
formen att det inte fanns mojlighet att stilla foljdfragor eller kunna fortydliga
eventuella oklarheter, vilket hade varit en mdjlighet vid intervjuer.
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Sammanfattningsvis bedoms den valda metoden ha varit relevant for studiens
syfte, eftersom den skapade mojligheten att gora en strukturerad jimforelse
mellan olika geografiska kontexter hos kvinnliga entreprendrer. Trots de
begrinsningar som funnits har studien bidragit till en 6kad forstaelse for hur
resurser, ndtverk samt geografiska kontexter paverkar kvinnligt entreprenorskap 1

Sverige.

3.5. Analysmetod

Det empiriska materialet har sammanstéllts och analyserats med deskriptiv
statistik med syfte att identifiera likheter, skillnader och for att kunna identifiera
ett monster mellan kvinnliga entreprendrer pé landsbygden jamfort med kvinnliga
entreprenorer i storstad. Den deskriptiva statistiken anvéands for att kunna
strukturera och presentera den insamlade data genom bland annat fordelning 1
procent och diagram for en tydlig 6verblick (Granqvist, 2025). Svaren frén
enkdten har sammanstillts digitalt dar svaren pa de slutna fragorna analyserats
utifrdn hur svaren har fordelats mellan olika svarsalternativ och skattningsskalor.
Resultatet presenteras i diagram for att skapa en tydlighet och bredare forstaelse
for hur respondenterna upplevt faktorer s& som resurser, nitverk, finansiering och

geografiska mojligheter 1 sitt entreprendrskap.

Analysen fokuserar pd att jimfora utifran den geografiska platsen och att
undersoka hur respondenterna fran respektive “grupp” har beskrivit sina
mojligheter och utmaningar. Resultatet har analyserats direfter 1 samspel med
studiens teoretiska referensram dér teorier anvéinds for att tolka respondenternas
upplevelser och se samband mellan teori och det empiriska materialet.

3.6. Etiska dvervaganden

Studien har genomf0rts i linje med grundléggande forskningsetiska principer sa
som informationskrav, konfidentialitet, frivillighet att delta samt samtycke.
Respondenterna fick i samband med enkitens utskick ett informerande e-mail om
vilka vi var, varfor studien genomfordes och vilken hogskola vi tillhérde. De fick
ocksé information om att det var frivilligt deltagande och att inga personuppgifter
samlades in. I e-mailet fanns dven ldnken till enkdtundersokningen. Deltagarna
kunde ndr som helst avbryta enkéten utan att uppge ndgon orsak till detta.
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Enkétundersokningen har gjorts anonymt for att skydda respondenternas integritet
och inga personuppgifter har samlats in som hade kunnat identifiera deltagarna.
Det insamlade materialet har endast anvints for studien och materialet med
respondenternas svar har endast hanterats av studiens forfattare. I enkdten har det
anvénts neutrala och tydliga formuleringar eftersom det &r viktigt for att starka
trovardigheten och minska risken for ledande fragor eller feltolkning for
respondenterna (Granqvist, 2025).

3.7. Metodkritik

En begriansning med studien ar det relativt laga deltagandet av respondenter vilket
har gjort urvalet litet. Eftersom det totalt deltagit atta kvinnliga entreprendrer 1
undersdkningen, har det inneburit att resultatet inte gér att generalisera till alla
kvinnliga entreprendrer i Sverige. Annu en begriinsning ir att majoriteten av
respondenterna var frdn landsbygden medan andelen entreprendrer i storstdder var
mindre. Det i sig kan ha péverkat jimforandet mellan de tva geografiska
kontexterna och dven kan ha inneburit att landsbygdsperspektivet har fatt ett
storre utrymme i bade analysen och resultatet. Ett samband av bade stérre och mer
jamnfordelat urval hade bidragit till en mer balanserad jaimforelse mellan
landsbygdsgruppen och storstadsgruppen.

D4 studien bygger pa en enkétundersdkning och resultatet baseras pa
respondentens egna svar sa innebér det att svaren ddrmed pédverkas av hur
respondenten har tolkat och bedomt sina egna erfarenheter, vilket i sin tur dven
kan paverka studiens reliabilitet (Granqvist, 2025). Samtidigt finns flera styrkor
med den valda kvantitativa metoden, da den kvantitativa forskningsdesignen har
mojliggjort en mer strukturerad jamforelse av respondenternas svar. Studien utgar
aven frin tidigare forskning och vil etablerade teorier inom
entreprendrskapsforskningen och genom att koppla enkatunders6kningens
innehdll till studiens teoretiska referensram har det skapats en tydlig koppling
mellan teori och det empiriskt insamlade materialet.

4. Resultat

I detta kapitel presenteras studiens resultat utifrdn insamlade data som gjorts via
enkdt. Forst redovisas deskriptiv statistik over deltagarna som svarat pa enkéten,
dérefter presenteras resultaten per enkétfraga indelat 1 olika &mnen. Alla dessa
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fragor har stéllts med en svarskala 1-5, dér 1= instimmer inte alls och 5=
instdimmer helt. Avslutningsvis sammanfattas studiens priméra och sekundira
fynd.

4.1. Deskriptiv statistik

Studien inkluderade totalt atta kvinnliga respondenter, samtliga entreprendrer och
foretagare som dr verksamma antingen 1 storstad eller pa landsbygd. Av dessa
bedriver sex stycken sin verksamhet i storstad, medan 2 stycken &r verksamma pé
landsbygden.

PLATS

W Storstad W Landsbygd

Landsbygd; 6

e T R < &

1
0

Storstad Landsbygd
Figur 1
Respondenternas erfarenhet av entreprendrskap och foretagande varierade mellan
3-5 ar och mer én 6 dr. Resultatet visade att 1 respondent hade drivit foretag 1 3-5

ar, medan majoriteten, 7 stycken hade drivit foretag i mer 4n 6 ar.

Resultatet visade darmed att majoriteten av respondenterna hade ldng erfarenhet
av foretagande, samt att de huvudsakligen var verksamma pa landsbygden.
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ERFARENHET
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Figur 2

4.2. Resultat per fraga
4.2.1. Affarsmojligheter

Det forsta @mnet som presenteras dr affarsmojligheter, dér tre fragor stélldes for
att undersoka hur affarsmojligheter uppstar 1 verksamheten, samt hur
affarsmojligheterna paverkas av den ort som foretaget bedrivs pa.

Resultatet visade att majoriteten av respondenterna upplevde att de aktivt sjilva
skapade nya affarsmojligheter i sina verksamheter. Flera av respondenterna angav
hoga vérden pa fragan som handlade om kunder kontaktar dem direkt, detta
indikerar att befintliga nitverk och kundrelationer spelar en mycket viktig roll i
verksamheten.

3. Jag skapar nya affarsméjligheter i min verksamhet (kunderna kontaktar mig).
8 svar

6

2 (25 %)

0 (oI %) 0 (oI %) 0 (0‘ %)

1 2 3 4 S

Figur 3
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Resultatet visade dven att respondenterna aktivt soker affarsmdjligheter externt
genom att soka nya kunder och samarbetspartners. Hoga skattningar pa denna
frdga gavs av majoriteten av respondenterna, vilket visar pa ett mycket aktivt
entreprendriellt forhallningssétt.

4. Jag soker affarsmajligheter externt (jag sker kunder och partners).
8 svar

6

1(12,5 %) 1(12,5 %) 0(0 %) 0(0%)
0 | |
1 2 3 4 5

Figur 4

Gillande platsen dér foretagets drivs visade resultatet att det paverkar vilka
affarsmojligheter som respondenterna upplever att de har. Flera av respondenterna
angav att deras geografiska placering hade en betydande roll och paverkan pa
foretagets mojligheter och utveckling.

5. Orten dar jag driver mitt foretag paverkar vilka affarsmajligheter jag ser.
8 svar

3

3 (37,5 %)

2(25 %)

1(12,5 %)

0 (oI %)

1 2

Figur 5
4.2.2. Innovation och arbetssatt

Den sjitte enkitfragan undersokte om foretaget ar byggt pa fraimst innovativa
l6sningar som dr anpassade till lokala behov. Resultatet visade en varierande
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uppfattning kring vilken utstrackning foretagen bygger pa faktiskt anpassade
innovationer till lokala behov. 6 respondenter uppgav laga vérden vilket visar att
de inte fokuserar pé lokala behov, medan 2 respondenter skattade fragan hogre.
Detta tyder pa skillnader mellan verksamheterna nér det giller lokalt anpassade
innovationer.

6. Mitt foretag bygger framst pa innovativa I6sningar anpassade till lokala behov.
8 svar

6

0(0 %) 0(0 %) 0 (0 %)

Figur 6

4.2.3. Bricolage och resurser

Niésta &mne som undersoktes var bricolage och tillgdngen till resurser. Det resultat
som framkom gillande tillgang till resurser, sdsom kompetens, kapital och
kontakter visade sig vara varierande. Majoriteten uppgav att de upplever vissa
begrinsningar gillande tillgangen till resurser, medan andra upplevde god
tillgang, vilket visar pa en variation beroende pa plats och verksambhet.
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TILLGANG TILL RESURSER
SKALA 1-5

B Tillgangtill resurser
40
35
30
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25
20
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Figur 7
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Samtidigt visade resultatet att majoriteten av respondenterna anvénder sig av
befintliga resurser pé kreativa sitt for att utveckla sitt foretag. Detta indikerar att
dessa entreprendrer arbetar 1 hog grad med att anpassa sig till och anvidnda
tillgidngliga resurser i sin omgivning, for att utveckla sin verksamhet.

4.2.4. Natverk och socialt kapital
Vidare undersoktes hur entreprendrerna upplevde sitt affarsnédtverk samt
mojligheten att skapa affarskontakter dér de verkar.

Resultatet visade att flertalet respondenter uppgav en medelhdg skala géllande hur
de upplevde tillgdngen till ett starkt affarsnédtverk dér de verkar. Majoriteten av
dessa uppgav dven att det var relativt enkelt och lattillgdngligt att skapa nya
affarskontakter.

Vidare framkom ett varierande resultat géllande om respondenterna ansag att
lokala relationer var viktigare an formella affarsnétverk i deras verksamheter.
Procentsatserna 1 stapeldiagrammet visar att lika stora andelar entreprendrer anser
detta vara viktigare, samtidigt som det inte riktigt anses vara viktigare for vissa.
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LOKALA RELATIONER VS FORMELLA

AFFARSNATVERK
SKALA 1-5

W Lokala relationer vs formella affarsnatverk

40
35 37,5 37,5
30
25
20
15
10 12,5

5

0

1 2 3 4 5
Figur 8

Gillande respondenternas storleksbeskrivning av sina verksamheter varierade
resultatet mellan att vara stora men mindre personliga, begriansade eller bade stora
och nira. Detta resultat tyder pd att natverkens struktur och kvalitet skiljer sig at
mellan respondenterna.

11. Hur skulle du beskriva ditt ndtverk?
8 svar

Litet men néra 1(12,5 %)

Stort men mindre personligt 3(37.5%)
Bade stort och néra

4 (50 %)

Begransat 2 (25 %)

Figur 9

4.2.5. Kapital, finansiering och geografiska skillnader

Amnet kapital och finansiering kopplat till geografiska skillnader undersdktes
sedan. Resultatet visade varierande uppfattningar géllande tillgdngen till kapital
och finansiering. Majoriteten av respondenterna skattade att de upplevde att
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mojligheterna till finansiering var goda dér de verkar, medan andra upplevde vissa

begrénsningar.

Samtidigt uppgav flera av respondenterna att platsen dér deras foretag drivs gav
goda mojligheter till utveckling av verksamheten. Diaremot uppgav dven en
mindre del av respondenterna att den geografiska platsen medforde svérigheter for
verksamheten och dess mojligheter till utveckling.

Respondenterna fick i en fraga ta stéllning till pastaendet att det finns fler
affarsmojligheter i storstdder dn pa landsbygden, den samlade bedomningen av
svaren ger ett varierat resultat. Som framkommer 1 stapeldiagrammet ar
respondenternas svarsfordelning varierande, vilket ger ett genomsnittligt virde pa
2,9% pa skattningsskalan. Detta medelvérde indikerar att respondenterna generellt
hade en relativt neutral hdllning till pastaende, vilket visar att respondenterna
varken tydligt instdmde eller tog avstidnd fran péstaendet gillande att det erbjuds
fler affarsmojligheter i storstidder &n pa landsbygden.

FLER AFFARSMOJLIGHETER | STORSTAD
AN PA LANDSBYGD
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Figur 10

4.2.6. Konshinder

Vidare undersoktes hur vida dessa kvinnliga entreprendrer upplevt
entreprendriella hinder kopplat till sitt kon. Resultatet visade att ingen av
respondenterna holl med fullt ut pa denna fraga, samtidigt som en respondent inte
alls holl med. Men resultatet visar att majoriteten av dessa entreprendrer har
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upplevt hinder kopplat till sitt kon, saval i lagre som hogre skattningsgrad. Detta
indikerar ddrmed att det finns erfarenhet av att konsrelaterade hinder forekommer,
men i en varierande grad.

4.2.7. Oppen fraga gallande fordelar

Till sist fick respondenterna fritt svara pa tvéa fraigor som handlade om vilka
fordelar respektive utmaningar de upplevde med att driva foretag pa den
geografiska plats de verkar pa.

I de 6ppna svaren framkom det att flera majoriteten av respondenterna upplevde
att det fanns fordelar géllande nirhet till kunder, méjligheten att synas tydligare
pa mindre orter samt de starka lokala nétverk som byggs pa mindre orter. Flertalet
respondenter som befann sig pa landsbygden uppgav dven att livskvalitet, natur
och lokalt engagemang var positiva faktorer kopplat till entreprenorskapet dir de
verkar. Resultatet visar dven att det upplevs vara enklare att skapa nira kontakt
med sina kunder samt att bygga starka kontaktnét pd mindre orter, samt att turism
Okar chansen for utvecklingsmojligheter. En respondent uppger att nirheten till
kommun och banker pa landsbygden 6kar mdjligheterna till battre hjalp med
lokaler samt finansiering vid behov.

4.2.8. Oppen fraga gillande utmaningar

Samtidigt framkom &ven utmaningar som kunde kopplas till begransade
transporter, marknader, arbetsbelastning och geografiskt lage. Ett mindre antal
respondenter uppgav dven att sociala normer och svarigheter med att kombinera
flera arbetsroller kunde ses som utmaningar i foretagandet pa mindre orter. Ett
gemensamt resultat frén flertalet respondenter var att det finns farre kdpstarka
kunder p4 landsbygden, beroende pa bransch. Aven att foretagarna dér 4r lingre
ifrén de storre marknaderna i storstdder, ddr de har mest omsittning. Detta betyder
att det dr ldngre resor for kunder och leverantorer for att besoka dessa foretag pa
landsbygden, vilket resulterar i dyrare kostnader for bade kunder, varor och
personal.

4.3. Primara och sekundara fynd

Priméra fynd avser de resultat som dr mest centrala for att besvara studiens syfte
och forskningsfragor. De priméra fynden utgdr det huvudsakliga resultatet for
studien samt lyfter fram de mest framtrddande sambanden och monstren som
identifierats genom enkdtundersokningen.
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Sekundéra fynd avser resultat som framkommit under enkdtundersokningen men
som inte direkt utgdr studiens huvudsakliga fokus eller svar pé
forskningsfragorna. De sekundéra fynden kan trots detta bidra till en fordjupad
forstaelse genom att identifiera ytterligare observationer och monster inom

materialet.

4.3.1. Primara

Studiens mest centrala fynd var att relationer och néitverk hade stor betydelse for
respondenternas foretagande och utveckling av sin verksamhet. En klar majoritet
uppgav att kundrelationer, befintliga niatverk och lokala kontakter bidrog till att
skapa nya affarsmdjligheter. Resultatet visade dven att flertalet av respondenterna
arbetade aktivt med att etablera nya affdrskontakter och samarbeten for att
utveckla sin verksamhet. For det entreprendriella arbetet indikerar detta att

nitverkande utgjorde en mycket viktig del.

Annu ett primért fynd var att den geografiska plats som entreprendren verkade pa
hade betydelse for upplevelsen av foretagandets mojligheter och begransningar.
Resultatet visar att verksamheter pa landsbygden kunde bidra till starkare
kundrelationer, nérhet till lokalsamhillet och 6kad synlighet. Samtidigt som det
framkom att geografiska faktorer d&ven kunde medfora begrénsningar, sd som

langre avstdnd och mindre marknader.

Majoriteten av respondenterna anvinde tillgéngliga resurser pa kreativa och
flexibla sitt for att pa sa vis utveckla sina mojligheter, vilket dr dnnu ett primért
resultat. Detta indikerar pa att entreprendrerna anpassade sina arbetssitt efter de
forutséttningar samt resurser som fanns tillgéngliga 1 deras nérhet.

Det framkom dven att majoriteten av respondenterna besatt en lang erfarenhet av
entreprendrskap och foretagande, dir majoriteten hade drivit foretag i mer @n sex
ar. Detta visar att respondenterna besatt mycket erfarenhet och etablerad kunskap
inom foretagande.

4.3.2. Sekundara

Ett sekundért fynd i resultatet var att upplevelsen av tillging till finansiering och
resurser varierade mellan respondenterna. En del uppgav att de hade god tillgdng
till kunskap, kapital och affarskontakter, medan andra beskrev sig uppleva
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begransningar inom dessa omraden. Resultatet visar dirmed att forutsattningar for
foretagande upplevdes olika och skiljde sig mellan respondenterna.

Studien visade dven att erfarenheter av konsrelaterade hinder férekom bland
flertalet av foretagarna. Majoriteten uppgav att de vid nagon tidpunkt upplevt
utmaningar eller begransningar kopplad till sitt kon, i samband med
entreprendrskap och foretagande, medan visste inte upplevt det inom samma
utstrackning. Detta resultat visar dirmed att konsrelaterade hinder varierade

mellan respondenterna.

Ett ytterligare sekundért fynd visade dven hur respondenterna uppfattade
betydelsen av geografisk plats for affarsmdjligheter, resultatet var varierande.
Vissa ansdg att storstdder erbjuder fler och bittre mojligheter for nitverkande och
utveckling, medan andra hade uppfattningen att landsbygden skapade béttre
forutséttningar tack vare lokala relationer och nirhet.

I de 6ppna svaren visade resultatet att flertalet respondenter upplevde att
balansgédngen mellan privatliv och foretagande var en svér utmaning. Samtidigt
beskrev dven vissa att foretagande pa landsbygden var en bidragande faktor till

storre frihet 1 arbetet och battre livskvalitet.

Sammantaget visat studiens sekundéra fynd att det ar tydligt bland
respondenternas upplevelser att deras foretagande paverkas av flera faktorer, sa
som geografiska, sociala samt individuella forutsédttningar har stor betydelse.

5. Analys

5.1. Entreprenoriella maojligheter

Resultatet av enkédten visade att majoriteten av respondenterna aktivt arbetade
med att skapa sig nya affairsmdjligheter genom nétverk, samarbeten och
kundrelationer. Detta visar en tydlig koppling till Alvarez och Barneys (2007)
teori om creation, dér de entreprendriella mojligheterna inte ses som ndgot som
redan existerar, utan det anses snarare vara ndgot som entreprendren sjdlv skapar

genom handling och interaktion med sin omgivning.

De kvinnliga entreprendrerna som verkade pa landsbygden beskrev att de sjélva
behovde skapa sig mojligheter genom lokala relationer och kontakter, detta
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starker teorin om att entreprendrskap ér en dynamisk process, och inte ett statiskt
tillstand vilket belyses av Henrekson och Stenkula (2016). Detta sitt att beskriva
entreprenorskap pa bade i teorin och som visats anvédndas i1 praktiken visar att
kvinnliga entreprendrer inte enbart identifierar fardiga mojligheter, utan de
utvecklar och formar dven dessa mojligheter utifran sina geografiska
forutséttningar, som exempelvis kontaktndt och relationer. Detta visar att
kvinnliga entreprendrer pa landsbygden har ett storre behov av sina lokala
kontaktnat, dir utbudet inte ar lika stort som i storstader dar det finns fler
valmgjligheter och en bredare marknad for kontakter.

De skillnader som framkom mellan storstad och landsbygd var tydliga. De
kvinnliga entreprendrerna pd landsbygden beskrev den nirhet som finns till
kunder och lokala nétverk, vilket for dem skapade mojligheter till starkare
relationer och 0kad synlighet pa den lokala marknaden. Detta kan forstés utifrdn
Kirzners syn pa entreprendren som en upptickare av lokala marknadsmaojligheter.
Diér formas mojligheterna beroende pa den miljo och geografiska plats som
entreprenodren verkar inom (Henrekson & Stenkula, 2016).

Resultatet visar samtidigt att den geografiska kontexten inte enbart innebér
begrinsningar utan dven visar pa olika entreprendriella mojligheter. Storstdder
erbjuder storre marknader och potentiellt fler kontakter medan landsbygden kan
skapa mdjligheter genom nérheten, synlighet och stark forankring i det lokala
omrédet. Det i sig innebdr att entreprendriella mojligheter inte bara handlar om
antalet tillgéngliga resurser utan mer om vilken typ av resurser det &r.
Entreprendrskapet formas ddrmed pé olika sétt beroende pa den geografiska
platsen snarare dn att den ena platsen dr bittre dn den andra att verka pa.

5.2. Resurser och entreprendriella mojligheter

I resultatet kan det utldsas att flertalet av de kvinnliga entreprendrerna, speciellt de
verksamma pa landsbygden anpassade sina verksamheter utifran de mdjligheter
och resurser som fanns lokalt 1 deras nérhet. I de 6ppna svaren beskrev
respondenterna hur de anvinde ndra kundrelationer, geografisk nérhet till
lokalsamhéllet samt lokala nitverk som resurser for att kunna utveckla sin
verksamhet. Denna beskrivning kan forstas som ett uttryck for bricolage, som
bygger pé att entreprendren kombinerar befintliga resurser, kunskaper och
relationer pa nya sétt, ddr att ddrmed skapa innovation och mdjligheter till
utveckling (Senyard et al., 2014).
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Resultatet visade dven att majoriteten av de kvinnliga entreprendrerna anvinde sig
av befintliga resurser som de pa kreativa och flexibla sitt kombinerade for att
skapa nya mgjligheter i verksamheten. Men det framkom dven att flera
entreprendrer upplevde begriansningar gillande tillgdngne till stérre marknader
och kapital pa landsbygden. Aven detta kan analyseras genom teorin bricolage, da
det blir tydligt att entreprendren skapar virde genom att anvidnda de resurser som
finns tillgdngliga i omgivning runtomkring, istéllet for att exempelvis anvinda
externa resurser eller vénta pa optimala forutsittningar (Baker & Nelson, 2005).

Senyard et al. (2014) beskriver att begransade resurser inte enbart behdver fungera
som hinder, utan det kan dven bidra till kreativitet. Detta styrks av det faktum att
resultatet visade att ett antal av de kvinnliga entreprenérerna upplevde att
geografiska begrinsningar i form av mindre marknader, farre kopstarka kunder
och ldngre transporter var ett faktum pa landsbygden. I och med detta behovde
entreprendrerna vara pahittiga och utveckla strategier och arbetssétt for att kunna
hantera dessa typer av begransningar for att nd framgang. Detta visar att de
kvinnliga entreprendrerna i studien har i stor utstrickning utvecklat pahittiga och
16sningsorienterade 16sningar baserade pa de forutsittningar som finns i deras

geografiska kontext.

Vidare kan kopplingar goras till Schumpeters teori om innovation. I denna studie
framkom det att innovation handlar om att utveckla sin verksamhet genom lokalt
anpassade 16sningar samt kreativa arbetssétt, snarare dn avancerad teknologi eller
snabb expansion. Schumpeter beskriver att entreprendren édr den individ som
skapar ekonomisk utveckling genom kombinerandet av resurser pa nya sétt och
16sningar (Henrekson & Stenkula, 2016). I denna studies kontext verkar
innovation 1 hog grad vara kopplad till entreprendrens formaga att kunna
identifiera lokala behov, och dirmed anvénda tillgéingliga resurser pa ett effektivt
sdtt. Detta sitt att kombinera resurser for att skapa ekonomisk utveckling kan
didrmed tolkas utifrdn Schumpeters teori om innovation.

I relation till innovation blir dven skillnaden mellan storstad och landsbygd tydlig.
De kvinnliga entreprendrerna pd landsbygden beskrev hur deras verksamheter
oftare byggde pa lokala relationer samt flexibilitet och anpassning till den lokala
marknaden. Diremot visade det sig att entreprendrerna i storstdder ddremot hade
storre tillgang till ndtverk och marknader, vilket betyder att de inte behdvde
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anpassa sig till lokala behov och resurser, vilket i sin tur betyder andra typer av
innovationsmojligheter. Detta indikerar att innovation tar sig olika uttryck,
beroende pé den geografiska kontexten och tillgdngen till resurser och
mojligheter.

Resultatet kan tolkas som att 1 vissa fall sa kan rent av begransade resurser bidra
till en 6kad kreativitet och vakenhet hos entreprendren. En del av respondenterna
beskrev att en del av utvecklandet av den egna verksamheten har skett genom
lokala nétverk och relationer i kombination med att vara adaptiv till den
geografiska platsen man verkar pé snarare 4n genom investeringar av kapital.
Bricolage kan dven begrénsa eftersom svérigheter kopplade till att verka pa
mindre marknader och begrdansningar kan tolkas som att det inte alltid rdcker med
kreativa 16sningar pé lidngre sikt. Balansgadngen mellan att vara flexibel och att
vara strategisk stimmer vil dverens med vad tidigare forskning beskrivit gédllande
bricolage (Senyard et al., 2014).

5.3. Natverk och socialt kapital

Ett av de tydligaste resultaten som studien visade var att nitverk och relationer
hade en mycket stor betydelse for alla respondenternas foretagande och
entreprendrskap. Detta kan kopplas till och forstds genom teorin om socialt
kapital, dir fokus ligger pd relationer och nétverks som anses vara de resurser som

ger tillgang till information och mojligheter (Gupta et al., 2004).

Flertalet av de kvinnliga entreprendrerna upplevde att lokala relationer vigde
tyngre én formella affarsverk, enligt de verksamma pé landsbygden. Dar ar de
personliga relationerna och nérheten till sina kunder mycket viktiga och
betydelsefulla faktorer for verksamhetens utveckling och framfart. Detta resultat
stodjer tidigare forskning som visat att kvinnliga entreprendrer allt oftare bygger
sina verksamheter genom sociala och relationella nitverk, snarare dn traditionella
affarsstrukturer (Kahn et al., 2025).

Medan entreprenorerna pd landsbygden beskrev att de var beroende av mindre
men ndrmare relationer, beskrev de kvinnliga entreprendrerna i storstdderna att de
hade tillgang till storre nétverk vilket gav fler mdjligheter till affarskontakter.
Detta dr dnnu en faktor som visar att den geografiska kontexten paverkar hur
socialt kapital byggs upp, forvaltas och anvands inom det kvinnliga
entreprendrskapet.
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6. Diskussion

6.1. Kvinnliga entreprenorers forutsattningar

Syftet med denna studie var att med hjdlp av en enkét undersdka och jaimfora
skillnader och likheter inom kvinnligt entreprendrskap ute pa landsbygden
respektive 1 storstader, dir fokus varit pa vilka mojligheter och utmaningar som
den geografiska kontexten kan paverka. Sammantaget visar resultatet att val av
geografisk plats har en betydelse for hur kvinnliga entreprendrer upplever tillgéng
till resurser i form av kapital, arbetskraft och nétverk. Det visar ocksé pé att den
geografiska platsen paverkar hur man utvecklar sina verksamheter i forhallande
till en viss begrénsning. Det som framtrétt tydligast var vilken betydelse det har
med nétverk och relationer. Majoriteten av respondenterna har beskrivit att lokala
kontakter och kundrelationer &r centrala for den egna verksamhetens utveckling.
Framst géller det entreprendrerna som ar verksamma pa landsbygden dér dels
personliga relationer men framforallt lokala kontakter och lokala forankringar ses
som styrkor. Resultatet i enkdtundersokningen kan forstés delvis genom teorin om
socialt kapital dar relationer och nitverket ses som en resurs i form av
information, mdjligheter och stéd (Gupta et al., 2004). Studiens resultat indikerar
att kvinnligt entreprendrskap inte bara handlar om de ekonomiska resurserna utan
att det i stor utstrackning dven handlar om férmégan att bade skapa och dérefter

upprétthélla relationer.

Det som framkommer ar att ndtverken skiljer sig beroende péa den geografiska
kontexten dé entreprenorer pa landsbygden beskrivit sina nitverk som mindre och
mer personliga medan entreprendrer i storstdder har tillgéng till ett storre och
mindre personligt ndtverk. Det visar att geografisk plats inte avgdér méngden
mojligheter utan snarare 1 form av vilka mdjligheter som finns. Det blir inte en
frdga om ifall det finns mojligheter utan vilken form av mdjligheter och
forutséttningar som finns 1 den ena respektive den andra miljon. Att
respondenterna upplevt begransningar 1 form av resurser och finansiering blir mer
tydligt for entreprendrerna pa landsbygden dér marknaderna generellt &r mindre
och avstindet kan skapa begransningar.

Respondenternas svar visar ocksa pé att entreprendrerna pa landsbygden
framforallt dr kreativa och anvénder sina resurser pa kreativa och flexibla sétt for
att kunna utveckla verksamheterna. Detta kan kopplas till teorin om bricolage dar
entreprendren anvénder befintliga resurser 1 sin omgivning i nya kombinationer
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(Baker & Nelson, 2005). Begriansning i form av resurser behover inte enbart vara
ett hinder utan kan dven vara en morot for kreativitet och innovationstiank (Baker
& Nelson, 2005). Sett till resultatet handlar dirmed innovation inte enbart om
tekniska 16sningar utan om att hitta anpassade l6sningar, vara flexibelt och att
tdnka utanfor boxen for att kunna utveckla verksamheten och att mota

marknadens behov.

I en storstad finns det ofta en mycket storre tillgéng till kapital, teknologi och
bredare marknader vilket ger tillgidnglighet att skapa fler och storre mdjligheter
inom teknologisk innovation med snabb tillvixt. Medan vi kan se att pa
landsbygden handlar innovation ofta om andra former, dir entreprendren istéllet
utvecklar 16sningar som dr anpassad till det lokala behovet och befintliga resurser.
I detta sammanhang kan vi se att kvinnliga entreprenorer pa landsbygden skapar
innovativa losningar genom att kombinera lokala nétverk, resurser och befintlig
kunskap pa nya sitt. Darmed hjilper Schumpeters teori till att forstd hur
innovation inte endast handlar om exempelvis avancerad teknologi, utan det
handlar d&ven om kreativa kombinationer av befintliga resurser i olika typer av
miljoer. (Henrekson & Stenkula, 2016)

I miljoer dir resurser dr begrinsade som exempelvis pd landsbygden ar
bricolageperspektivet sirskilt relevant. P4 landsbygden dr det exempelvis vanligt
med begrinsad tillgéng till kapital, marknader och arbetskraft vilket innebér att
entreprendrer 1 storre utstrackning behdver ta till kreativa I6sningar for att kunna
utveckla sina verksamheter (Senyard et al., 2014). Trots dessa begridnsade
forutséttningar kan entreprendrer skapa innovativa 16sningar genom att kombinera
personliga nétverk, praktisk kunskap och lokala resurser. I detta fall kan déarfor
bricolage vara ett viktigt sitt for kvinnliga entreprendrer att vervinna strukturella
hinder sa som begrinsad tillgéng till finansiering.

6.2. Begransningar

Den framsta begriansningen i studien dr det relativt lilla urvalet som deltog 1
enkdtundersokningen. Det var endast dtta kvinnliga entreprenorer som deltog i
undersokningen, vilket innebér att det resultat som tagits fram inte kan
generaliserar till alla kvinnliga entreprendrer som verkar i Sverige. Déarfor bor
studien betraktas som undersdkande med syftet att identifiera upplevelser och
mojliga samband, istillet for generella slutsatser.
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Ytterligare en begrénsning dr att studien genomfordes under en begriansad
tidsperiod, vilket medforde att antalet respondenter blev mindre till antalet, &n om
en ¢j tidsbestimd period funnits. Om mer tid funnits hade det varit mojligt att fa
fler respondenter vilket hade lett till en bredare datainsamling, samt att intervjuer
med mer fordjupning mojligtvis hade kunnat genomforts.

Vidare bygger denna begrasning pa att enkédtundersokningar generellt ger mindre
djupgdende svar jamfort med kvalitativa intervjuer. Denna begrénsning tog bort
mojligheten till fordjupning eftersom foljdfragor inte kunde stéllas.

En sista begrinsning &r att studien inte tagit hinsyn till en viss specifik bransch
eller storlek pa verksamhet. Det faktum att entreprendrernas erfarenheter och
uppfattningar kan variera beroende pé bransch eller verksamhetsstorlek kan ha
paverkat studiens resultat. Om en mer avgrinsad studie hade gjorts inom en
specifik bransch, hade mojligheten att kunna ge ett mer jamforbart resultat varit
storre.

Trots studiens begrédnsningar bidrar den med relevant kunskap om kvinnligt
entreprendrskap 1 olika typer av geografiska kontexter. Samt belyser den olika
faktorer som paverkar kvinnliga entreprendrers mojligheter och utmaningar.
Dirmed kan denna studie anvéndas som ett underlag for vidare forskning inom
detta omréde.

6.3. Framtida forskning

Framtida forskare skulle kunna undersdka kvinnligt entreprenorskap 1 Sverige
med ett storre antal respondenter som dr mer jimnt fordelat mellan storstad och
landsbygd, for att fa ett mer generaliserat resultat. Vidare hade det varit intressant
om framtida forskning genomforde kvalitativa intervjuer med respondenter for att
skapa en djupare och bredare forstdelse for hur kvinnliga entreprendrer inom olika
branscher upplever resurser, nitverk samt geografiska forutsittningar. Annu en
intressant aspekt for framtida forskning &r att undersoka hur olika branscher
paverkar kvinnliga entreprenorer pa olika geografiska platser 1 Sverige.

7. Slutsats

7.1. Svar pa forskningsfraga 1
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Studien visar att geografisk kontext har stor betydelse for kvinnligt
entreprendrskap, det paverkar bade mojligheter och utmaningar i
entreprenorskapet och foretagandet. Resultatet indikerar att entreprendrer i
storstad upplevde en storre tillgédng till nitverk, affarsmojligheter och kunder, men
aven hardare konkurrens. Diaremot visar resultatet att entreprendrer som verkar pa
landsbygden snarare gynnas av stark lokal forankring, néra kundrelationer och
mer intima ndtverk. Detta skapar mgjligheter till lokal synlighet och starka
kundrelationer, men det skapar dven begriansningar géillande mindre marknader,

begréinsad tillgdng till resurser samt det geografiska avstandet till 6vrig marknad.

Diarmed visar studien att geografisk kontext paverkar kvinnliga entreprendrers
forutsittningar, dér sévil storstad som landsbygd erbjuder specifika mojligheter
och utmaningar. Den geografiska kontexten paverkar dven hur de kvinnliga
entreprendrerna véljer och har mdjlighet att utveckla sina verksamheter och skapa
affarsmojligheter, vilket blir tydligt i resultatet. Resultatet visar dessutom att dessa
entreprendrer anpassar sina strategier efter den geografiska kontext de verkar

inom, samt att lokala forutsittningar anvands som en resurs i foretagandet.

7.2. Svar pa forskningsfraga 2

Denna studie visar att nitverk, resurser och kapital har en central roll i de
kvinnliga entreprendrernas majligheter att kunna utveckla sina verksamheter.
Nitverk och relationer fungerar som mycket viktiga resurser for att kunna skapa
nya affarsmojligheter, fa tillgang till stod, kunskap och kapital samt for att kunna
etablera samarbeten med sévil kunder som samarbetspartners.

Specifikt for entreprendrerna verksamma pé landsbygden var att lokala relationer
och socialt kapital hade en mycket stor betydelse for utvecklingen av
verksamheten. Men studien visade dven att tillgdngen till finansiering och resurser
varierade mellan respondenterna, vissa upplevde begriansningar kopplat till
affarsnitverk och kapital medan andra inte delade denna uppfattning.

Flertalet av entreprenorerna anvédnde sig av befintliga resurser pa flexibla och
kreativa sitt for att kunna utveckla sina verksamheter, trots begransade
forutséttningar. Detta resultat visar att anpassning och kreativ resursanviandning
anvinds flitigt av kvinnliga entreprendrer for att kunna hantera utmaningar och

skapa mojligheter till utveckling.
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Kvinnligt entreprendrskap

Sammantaget visar dirmed denna studie att sdvil ekonomiska som sociala
resurser har en mycket stor betydelse for kvinnligt entreprendrskap, medan det
samtidigt dr tydligt att dessa besitter en formaga att anvinda tillgingliga resurser

som paverkar utvecklingen av verksamheten.

7.3. Overgripande slutsats

Sammanfattningsvis visar denna studie pd hur kvinnligt entreprendrskap paverkas
av geografiska, ekonomiska och sociala faktorer. Geografisk kontext spelar en
mycket stor roll for vilka mdjligheter och utmaningar de kvinnliga
entreprenorerna stélls infor i sitt foretagande. Resultatet visar samtidigt att
resurser, ndtverk och kapital dr avgérande for hur verksamheten ska kunna

utvecklas.

Studien visar dven att begransade resurser inte nddvéndigtvis ska ses som ett
hinder i entreprendrskap, utan de kan dven bidra till utveckling genom kreativa
och nyfunna l6sningar och arbetssitt. Darmed bidrar detta resultat till en 6kad
forstéelse for kvinnliga entreprendrer i Sverige, hur dem hanterar olika
strukturella och geografiska forutséttningar i sina verksamheter.

Resultatet belyser dven det faktum att kvinnliga entreprendrer anvénder sig av
olika strategier, beroende pa den geografiska kontext de verkar inom. P
landsbygden tycks entreprendrerna i en storre utstrickning anvénda sig av kreativ
resursanviandning samt lokala relationer. Medan 1 storstdder upplevs
entreprendrerna ha battre mojligheter och tillgéng till bredare affairsmojligheter
och nitverk.
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Bilagor

Bilaga 1. Enkétfragor

N kW=

© o

11
12
13

Var driver du ditt foretag?

Hur ldnge har du drivit ditt foretag?

Jag skapar nya affarsmojligheter i min verksamhet (kunderna kontaktar mig).

Jag soker affarsmojligheter externt (jag soker kunder och partners).

Orten dér jag driver mitt foretag paverkar vilka affarsmdjligheter jag ser.

Mitt foretag bygger frdmst pd innovativa 16sningar anpassade till lokala behov.

Jag upplever att tillgdngen till resurser dr enkel och lattillgénglig dar jag verkar (t.ex.
kapital, kompetens, kontakter)

Jag anvinder befintliga resurser pa kreativa sitt for att utveckla mitt foretag.

. Jag har tillgang till ett starkt affarsnatverk dér jag verkar.
10.

Det ar latt for mig att skapa nya affarskontakter dér jag verkar.

. Hur skulle du beskriva ditt natverk?

. Jag har god tillging till finansiering och kapital dar jag verkar.

. Orten dér jag driver mitt foretag ger mig goda mdjligheter att utveckla mitt foretag.
14.
15.
16.
17.
18.
19.

Orten dér jag driver mitt foretag ger mig vissa svdrigheter att utveckla mitt foretag.
Jag upplever att det finns fler affarsmojligheter 1 storstider 4n pé landsbygden.
Lokala relationer &r viktigare dn formella affarsndtverk i min verksambhet.

Jag har upplevt hinder kopplade till mitt kon 1 mitt entreprenorskap.

Vad upplever du ér den storsta fordelen med att driva foretag dér du befinner dig?
Vad eller vilka ér de storsta utmaningarna med att driva foretag diar du befinner dig?



