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1. Inledning

Examensarbetet pa 10 poiang pa C-niva ar avslutningen pa ingenjors-
utbildningen Grafisk Teknologi 120 podng vid Hoégskolan Dalarna,
Campus Framtidsdalen.

1.1 Bakgrund

Anvéandandet av mejeriprodukter 1 Kina &r betydligt ldgre &n i andra
delar av véarlden. Medelkinesen fortar sex kilogram mejeriprodukter per
ar, medelvardet i varlden ligger pa 90 kilo. Anledningen till detta ar att
s mycket som 90% av befolkningen &r laktosintoleranta.

I detta exjobb jamfors mejeriprodukter fran de svenska tillverkarna
Milko, Yoggi och Norrlandsmejerier med de kinesiska Bright och Yonuai
m.fl. Produkterna som jamfors ar mjolk, filmjélk och smoér. Anledningen
till att dessa tre produkter valdes &ar p.g.a. att de ar de mest forekom-
mande mejerivarorna da griadde och vanlig ost knappt gar att kdpa 1
Shanghai, Kina.

Antalet aktorer pa den kinesiska marknaden ar fler &n pa den svenska
vilket gor det mycket intressant att studera dess design. Satsar de kine-
siska aktorerna mer pengar pa forpackningsdesignen och anvinder de
annorlunda farger jamfort med Sverige for att kunna sticka ut med just
sin vara, ar fragestéllningar detta examensarbete behandlar.

1.2 Mal

Malet ar att gora en jamforelse mellan svensk och kinesisk férpacknings-
design pa mejeriprodukter for att pavisa skillnader och likheter mellan
designtidnkandet 1 Kina och Sverige.

1.3 Syfte

Syftet ar att studera och analysera férpackningar av mejerivaror utifran
farger, grafisk form, typografi och informationstext pa foérpackningen.
Detta for att ge en bild av Sveriges och Kinas skillnader och likheter 1
forpackningsdesign.

1.4 Metod

Mejeriforpackningar tillhorande mjolk, fil och smoér samlas in 1 Shanghai,
Kina samt i Borlange och Umead, Sverige.

Rent utseendemaéissiga skillnader mellan de olika produkternas motsva-
righeter kommer att jimforas 1 avseende pa farg, grafisk form, typografi
och information sasom innehallsférteckning, pictogram m.m.

Studier i fargernas kulturella betydelse kommer 4ven att genomforas for
att undersoka varfor vissa farger anvéinds 1 Sverige och vissa 1 Kina.
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En unders6kning bland svenskar kommer dven att genomforas for att se
deras uppfattning om farger kontra fetthalt pa mejeriprodukter. Skulle
det vara mojligt att anvianda de kinesiska fargerna i Sverige och fa ratt
uppfattning fran konsumenten.

1.5 Avgrénsningar

Projektet géller endast de vanligaste mejeriprodukterna sasom mjolk, fil-
mjolk och smér. Elementen som studeras ar farg, typografi, grafisk form
och information pa férpackningarna. Kartonglésningarna i Shanghai ér
desamma som i Sverige da TetraPak har fabrik i staden, darfor studeras
inte detta.
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1) Danger, E, P — The colour handbook

2 Farger

2.1 Hjarnans fargtolkning

Manniskans 6gon fungerar som bildinsamlare av information som sedan
tolkas av hjdrnan och far oss att uppfatta farger. Hogra hjarnhalvans
ovre del handahaller farguppfattningen medan den nedre halvan kédnner
igen starka farger, lagrar minnen av farger samt jamfér mot nedarvda
minnen. Som exempel kan tas uppfattningen av rott, en farg som den
nedre halvan associerar med blod, brak och eld vilket baseras pa urgamla
minnen. Ovre delen av den hégra hjarnhalvan skéter information om t.ex.
konst och arkitektur.

Miénniskor uppfattar synintryck olika beroende pa erfarenheter, samma
person kan fa olika intryck av en farg vid tva skilda tillfdallen. R6tt upp-
fattas dock av de flesta personer som varmt medan blatt uppfattas kallt.

Hur en fargad yta ses av en ménniska ar beroende av intensitet och vag-
langd pa reflektionen. Blatt ljus har hjarnan svarare att fokusera pa och
tar pa det sittet at sig ljuset langsammare. Ljuskédllans sammanséttning
paverkar ocksa fargupplevelsen.®

2.2 Fargens attraktion

Alla méanniskor har en medfodd bojelse for farg, nagot som ingar 1 det
manskliga psyket. Det betyder att vi reagerar pa farg fore form, det gél-
ler speciellt barn. Det kravs en intellektuell process for att reagera pa en
form medan en farg styrs av naturliga kidnslor. Formuppfattning 4r nagot
som skapas av ett objektivt seende till objektet.

2.3 Farger och kdnslor

Nar en produkt ska fargsittas ar det viktigt att man tanker igenom farg-
valet. Det gar dels ut pa att fanga koparens intresse samt ge en kéansla
av koplust. Viljs ratt farg kan det 6ka forsdljningen men véaljer man fel
kan produkten do6 helt.

Farger styrs ofta av olika moden och tidsvéaxlingar, vilket medfor att en
farg pa en produkt som &r succefull under en tid inte behover vara det
1 framtiden. Detta medfor stédndigt uppfoljningsarbete for att hélla sig
uppdaterad i trender och moden. Har en produkt diaremot en egen farg,
som Lofbergs Lila har sin lila farg sa ska den vardas 6mt och inte lata den
forandras eller paverkas av trender.

2.4 Fargers signaler

I trafikljus har farger som priméruppgift att signalera t.ex. trafik- eller
jarnvagssignaler. Det dr ingen slump att just réd, gron och gul anvinds
dé de ar de mest synbara fargerna. Rott har fordelarna att den syns 4ven
1 laga intensiteter och &r latt att framstélla. Darefter kommer gront foljt

10
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2) Silverstam,Jhan — Férpackningsprototyper
for lyxdrycker tillverkade 1 Frovi Bright

3) Micro Academy — The psychology of Colour

av gult och vitt. Lyser daremot alla farger samtidigt sa 4r gul den som har
hogsta synbarheten. Rott 4r en aggressiv farg med hog igenkédnning och
just darfor passar den tillsammans med gul bra som signalfarg.®

2.5 Stimulerande farger

Magenta, limegront, gulgron, kanarigron, cyan, himmelbla, ljusbla och
klargul 4r exempel pa farger som anses stimulerande. De gula firgerna
ger intrycket av impulsivitet och spontantanitet och kan uppfattas som en
lyxig farg. Barn som anvéander gult i maleri 4r oftast uppspelta och néjda
med sin tillvaro och fargen symboliserar visdom och gladje enligt manga
kulturer. Ser man istéllet pa de réda kulérerna sa finner man magenta
som den mest stimulerande réda tonen som ofta kan anvindas for att
symbolisera skryt, stil, lyx. De grona farger som anses mest stimulerande
s hamnar limegront hogt pa listan. Det 4r en firg som associeras med
sura frukter och far darfor salivproduktionen att 6ka. Den, tillsammans
med gulgront och radioaktivt gront anses som stressiga farger som skulle
kunna symbolisera arbetsnarkomaner. De blda stimulerande firgerna
symboliserar frihet och 6ppenhjartighet.

2.6 Kraftfulla farger

Bland de kraftfulla fargerna hittar man t.ex. orange, blodréd, grasgront,
marinbla och kungligt bla. Bland de gula fargerna anses orange vara en
energisk farg som béirs av energifulla médnniskor som har en dventyrlig
syn pa livet. Orange kan &dven vara en fiarg som uttrycker manniskors
kénslor och den som ogillar orange kan vara rédd for sina egna. De
roda fargerna med den eldrdoda och blodréoda symboliserar aggressivtet,
dominering och erévring. Den grasgrona fargen ar ofta forknippad med
naturen och ménniskors sjalvfortroende. I trafikljus anvéands den grona
fargen for att beskriva att det ar fritt fram. De blda, och d&a speciellt
marinbla och den kungligt blaa har alltid blivit associerade med det mili-
tdra och med folk som har en hog stiallning.

2.7 Behdarskade farger

Till denna kategori hor citrongul, vinrod, blagron, turkos, havsblatt,
plommonréd och paprikagul. De gula fargerna associeras med impulsivi-
tet och anses vara en fiarg som passar intelektuella ménniskor och kriti-
ker. De roda forknippas ddremot med moral da t.ex. rattsliga domare bar
roda drékter. Den blagrona fargen ger kénsla av stabilitet och sjalvkéan-
nedom for betraktaren. Blaa kulérer som havsblatt associeras med bra
sjalvfortroende och formagan att uttrycka sig.

2.8 Diskreta farger

Bland dessa finns farger som beige, terrakotta, olivgron, jeansbla, moss-
gron, rédbrun och sandsten. De gula tonerna anses som ldtta farger,
farger som &ar avslappnande och lugnande. Fargerna som terrakotta och
rodbrun anses ocksa vara lugnande och visa pa belatenhet. De grona
fargerna forknippas med 6vermogen frukt men dven med beldtenhet. De
blaa ddremot speglar fantasi, kreativitet, motivation och iver.®
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4) Factmonster.com

2.9 Fargassociationer

Manga farger viacker kénslor hos betraktaren/kéoparen som kan ge pro-
dukterna extra dragningskraft. Att anvdnda dessa ar ett ofta anvint
knep.

Lila ar en firg som man ofta associerar med kungligheter medan gron
anvinds inom jordbruk. Den gula fargen star for lojalitet och &rlighet,
rott visar pa mod och iver. Blandningen mellan r6tt och vitt kan dock fa
dldre manniskor att tdnka pa sjukhus och déden. Andra farger har klara
associationer ar rosa for tjejer och blatt for pojkar.

I politiken ger fargerna en signal om vart partierna star i sin uppfattning.
Detta har dock ingen storre betydelse 1 kommersiella sammanhang.

Farg- och bildvalet bygger oftast pa erfarenheter hos designern. I olika
delar av virlden tolkas och upplevs farger olika beroende pa social och
kulturell status. Gult ar t.ex. en farg som anses symbolisera falskhet 1
vissa delar av varlden medan den 1 andra anses helig och samtidigt far
saker att se storre ut.

Farg kan 4ven ha en symbolisk betydelse. Rott 4r en farg som maéanga
forknippar med kérlek och passion, blatt uppfattas ladngtansfullt och
vemodigt. Gron ar livets och ungdomens farg och gult betyder gladje och
munterhet. Svart betyder sorg och vitt star for renhet. Det som gor farg
sé fantastiskt 4r att upplevelsen &r helt personlig, dock kan detta stéilla
till med problem nér man ska vélja farg till en produkt.

2.10 Fargerna i Kina och Sverige

I Kina betyder manga farger rena motsatsen mot vad de gor i t.ex. Sverige.
Ett exempel ar blatt, en farg kraftigt forknippad med pojkar 1 Sverige. I
Kina ar daremot den blaa fargen en kulor for flickor, alltsd motsatsen.
Pojkar forknippas med fargen svart i Kina, den farg som &r sorgefirg i
Sverige. Sorgefiarg 1 Kina daremot ar vitt som 1 Sverige forknippas med
bréllop och gladje. Gult betyder inom den kinesiska kulturen en farg
som Ar en gava ifran gud, i Sverige ses den ddremot som en varningsfiarg
som aterfinns pa skyltar runtom 1 landet. En annan farg som kan anses
betyda varning ar rott som 1 Kina istéllet betyder gladje och ar en lyckans
farg. Blatt betyder ododlighet och anses d4ven vara den sékraste fargen
att anvéanda jorden runt.®
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5) Mindfully.org — Got Milk? The news craze in
China is dairy products.

6) Renius, Bjorn — Student Uppsala Universitet

7) China Daily — Milk companies vie for
re-entry

1. Mejerimarknaden i Kina

Forbrukningen av mejerivaror i Kina jamfort med resten av virlden
skiljer sig markant. Medelkinesen fir varje ar i sig ungefar sex kilogram
mejeriprodukter. Detta kan jimforas med snittet 1 resten av viarlden som
ligger pa 6ver 90 kilogram. Anledningen till detta 4r att manga kineser
ar laktosintoleranta. Det 4r en sjukdom som gor folk Gverkénsliga mot
laktos, s.k. mjolksocker. Anledningen &r brist pa laktas som &r enzymet
som bryter ner laktosen. Istéllet bryts laktosen ner av tarmbakterierna
vilket kan leda till buksmértor och diarré. Detta dr en sjukdom som 90 %
av befolkningen 1 Kina lider av vilket lamnar endast 10 % potentionella
kunder till mejerivaror.® Man bor dock halla i dtanke att 10 % av Kinas
befolkning ar lika mycket som Tysklands och Frankrikes befolkning
tillsammans. Till historien hor dven att médnniskan ifran boérjan var lak-
tosintolerant men vi i vistvirlden har genom artusenden utvecklat en
tolerans for laktosen.®

En annan anledning till att anvidndandet av mejeriprodukter ar lag i
Kina kan vara priset. Mjolk &r dyrare 4n bade vatten och te och deras
tradition omfattar inte, som varan, drickande av mjolk.

Mjolkproduktionen har under de senaste tio aren férdubblats i Kina och
anledningen verkar vara att den kinesiska befolkningen blivit mer man
om sin hélsa. Allt fler kineser borjar ga pa gym, ldsa hélsotidningar, ta
vitaminpiller och dricka mj6lk. Den kinesiska regeringen har dven borjat
stodja mjolkdrickande hos skolbarn.

For att locka nya kunder har féretag borjat sdlja smaksatt mjolk och
yoghurt. Vissa siljer dven mejeriprodukter med mer kalcium och jérn
1 medan andra riktar in sig helt pa malgruppen barn. Férpackningar
riktade till barn kan ha kdnda tecknade seriefigurer som motiv. Mjolk
har dven borjat delas ut tillsammans med tidningen eller posten. En pro-
ducent som boérjat med detta dr Shanghai Bright Dairy & Food Co som
ar Kinas storsta producent av mejerivaror. Varje dag delar foretaget ut
tva miljoner mjolkflaskor vilket kan jamféras med de 1800 flaskorna som
delades ut nar tjdnsten infordes for atta ar sedan.

Nya satt att fa befolkningen att vanja sig vid mjolk 4r mjolkte, ndgot som
de frekvent har smakprovning pa i mataffiarerna. Det 4r te som inte 4r
baserat pa vatten, utan just mjolk.

Ar 1997 dog tolv barn 1 Kina efter att ha druckit forfalskad valling som
hade tillverkats av fel sorts ravaror som innehéll for lite vitaminer och
sedan forpackats 1 kdnda leverantorers forpackningar. Detta ar ett pro-
blem som ¢kar i landet da det finns producenter som férpackar sina pro-
dukter 1 t.ex. Nestle-kartonger for att sdlja mer.™®
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4. Analys av forpackningar

4.1 Analys av kinesiska mjolkférpackningar

De mjolkférpackningar som analyseras kommer ifran ett flertal produ-
center 1 Shanghaiomradet, Kina. Tva olika kartongtyper anvinds, dels
TetraPak Brik Aseptic med ReCap och International Paper Gable Top
som vardera dr pa en liter styck. Dessa dr av samma design som mjolk-
forpackningarna i Norrland respektive Dalarna.

Bilaga A1 — A13

4.1.1 Fdarg

Vid forsta anblicken pa de kinesiska mjolkkartongerna kan man snabbt
avgora att fargytorna ar stora. Mycket farg verkar vara i princip standard
med nagra undantag. Undantagen vad géller stora fargytor 4r de lite bil-
ligare forpackningarna som istillet har mestadels vita ytor.

Fargerna som anvands i1 Kina for att hjalpa kunden att hitta ratt produkt
ar mestadels blaa.

En jamforelse mellan de tva stérsta mjolktillverkarna i Shanghaiomréadet,
Bright och Junyao, visar ganska tydligt att de foljer samma fiargsystem.
Vanlig mj6lk med 3,1%, som forévrigt ar standardfetthalten i Shanghai,
har hos Bright en bla farg (Bilaga A2) och hos Junyao en néagot ljusare
bla farg (Bilaga A7). Vidare visar en jamforelse mellan deras kalciumbe-
rikade mjolk att bada bar en gron farg, dock dr den ena anpassad for barn

och har en smak av honung medan den andra inte &r smaksatt. (Bilaga
A4 och A9)

Andra aktorer pa markanden verkar ocksa folja de stora mjélkproducen-
ternas firgsystem men inte 1 samma extrema grad. Ett exempel pa detta
ar producenten WinnMe vars mjolk dr nagot billigare. I deras sortiment
finns en 3,1% mjolk som har stora vita ytor men som dnda anvander den
blaa fargen 1 texten samt 1 en ram. (Bilaga A11)

Om man tittar pa 6vriga fetthalters férhallande till farger sa kan man
t.ex. se Bright’s fettfria mjolk (0,5%) (Bilaga A1), vars malgrupp ar ban-
tare, som bér en rosa fiarg. Den fetaste mjolken som fanns pa marknaden
vid denna undersokning (3,5%) bar av alla tillverkare en morkbla ton.
En tillverkare som bryter monstret 4r Mengniu som forpackar sin 3,3%
mjolk 1 forpackningar med vit bakgrund och fargerna gul och réd. (Bilaga
A10)

4.1.2 Formsprak
De kinesiska producenterna har ett formsprak pa sina forpackningar som
ar bade lekfullt och realistiskt pa det séttet att deras illustrationer ar
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mer detaljerade och har en mycket béattre finish 4n de svenska.

De tva stora aktorerna pa Shanghaimarknaden, Bright och Junyao, har
latit sig inspireras av varandra och de bada har néstan identiska illus-
trerade mjolkdroppar pa sina mjolkkartonger. Droppen ar vit mot den
fargade bakgrunden och symboliserar innehallet 1 forpackningen. Denna
illustration dr aterkommande pa alla férpackningar, oberoende av fett-
halt eller forpackningstyp for dessa tillverkare.

Andra tillverkare anvander enklare illustrationer av gris, kor och serie-
figursliknande stil. Dessa ar dock inte lika detaljerade och realistiska
som exempelvis en kalciumberikad mjolk fran tillverkaren Bright. Den
har 1 sitt droppmonster en sa fin detaljrikedom att det grédnsar mot foto.
(Bilaga A4)

4.1.3 Typografi

Den text pa de kinesiska mjolkkartongerna som skrivs med vésterland-
ska teckensnitt gor det néstan uteslutande med linjédrer. Bright anviander
Avant Garde Condensed pa all sin engelsk information samt pa siffrorna
som férekommer bland den kinesiska texterna. Av producenten Junyao
anvéands teckensnittet Caluminy Bold, Mengiu har Corporate Demi, Best
Milk anviander Dina SB-regular och WinnMe skriver ut sin information
med Bodoni Poster Compressed. De 4r de enda som har en antikva pa sin
forpackning.

4.1.4 Exponering av information

P& den kinesiska marknaden &r skillnaden mellan de olika tillverkarna
nir man kommer till exponering av information inte sirskilt stor. De tva
storsta producenterna, Bright och Junyao, som bada bar likanande form-
sprak skiljer sig inte mycket pa informationsidan heller. Bada har symbol
pa toppen av forpackningen som beskriver att mjolken haller 1 sju dagar
i fyra grader celcius. De har dven sina logotyper stora pa de sidorna déar
droppmonstret finns. Pa de tva 6vriga sidorna har de dven dar logotypen
men dock pa engelska. Fetthalten &r inte sa exponerad pa varken Bright
eller Junyaos forpackningar. Pa Brights forpackningar hittar man fett-
halten pa samma sida som innehalls- och mineralsférteckningen i ganska
stor stil pa gul bakgrund. Junyao didremot skriver inte ut sin fetthalt
storstilt utan den hittar man i innehallsférteckningen 1 brédtextstorlek.

Nagonting som i princip alla producenter vill formedla till konsumenten
dr orden "Fresh milk”. Nagot som pa manga forpackningar exponeras
hardare d4n nagonting annat. I andra fall ndmns oftast den frasen pa
minst ett stille och d& vanligast pa framsidan. Just frasen "Fresh milk”
betyder naturlig mjolk. Mycket mjolk som framstélls 1 Kina ar torrmjolk
som tillsétts 1 vatten.

En symbol som de kinesiska producenterna visar upp som inga svenska
mjolkproducenter har pa sina kartonger ar kvalitetsmarkningen
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ISO 9001. Bade Junyao och Mengniu visar pa sina forpackningar, den
ena 1 form av en ISO-symbol och den andra som text.

Information om tillverknings- och utgangsdatum &r placerad pa toppen
av kartongen.

Kontaktinformation finns pa alla mj6élkkartonger, bade telefonnummer,
adress och 1 vissa fall 4ven hemsida. Denna information gar dven att hitta
pa engelska pa vissa forpackningar som t.ex. en av Bright Dairys.

4.1.5 Pris och formgivning

I Shanghai, Kina, star flertalet aktérer bredvid varandra i mejeri-
diskarna. I detta ldge blir konkurrensen en helt annan 4n om man vore
ensam och producenterna maste locka kunder antigen genom att sticka
ut eller se billig ut. Den billigaste mj6lken som finns i hyllorna i Shanghai
ar WinnMe. En mjolkliter vars formsprak inte kidnns speciellt pakostat.
Med stor text pa framsidan star det "Fresh MILK” och har 6vrigt enkla
designelement.

Den dyraste mjolken kom ifran producenten Bright och var deras
honungssmakande mj6élk med barn som méalgrupp. En liter av den mjél-
ken var nastan tre ganger sa dyr som den billigaste varianten. Dess tryck
och formsprak ar ddremot mycket mer avancerat och valgjort och har en
gron bakgrund.

4.2 Analys av svenska mjolkforpackningar

De svenska mjolkférpackningarna som detta exjobb behandlar produ-
ceras av Milko och Norrmejerier. De tva anviander olika férpacknings-
16sning da den ena har TetraPak och den andra House-shape men bada
rymmer en liter vardera.

Bilaga B1 — B9

4.2.1 Farg

De svenska mjolkforpackningarna har ganska lika farger oberoende
av producent. De nyanserna som anvéinds ar rott, blatt, gront och gult.
Mjolkproducenten Milko anvinder den roda fargen for att upplysa om
deras hogsta fetthalt och vidare kommer fargerna gron, bla och sist gul
som star fér minimjélken. Norrmejerier ddremot har véant lite pa ordning
och har som féarg for den fetaste mjolken gron, foljt av rod, gul och slut-
ligen bla.

De svenska forpackningarna bar oftast inte mer &n en farg och den
anviands mest 1 form av tonplattor. P4 Norrmejeriers forpackningar fore-
kommer dven fargen i texten som beskriver vilken sorts mjolk det &r.

P4 de svenska mejerihyllorna finns det sdllan mer 4n en producent
av mjolk vilket gor att de inte behéver kidmpa for att synas mest men
anvinder trots det ganska starka nyaser av fargerna. Den troliga anled-
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ningen till detta ar att det ska vara latt att se skillnad mellan de olika
sorterna.

4.2.2 Formsprak

Mjolkforpackningarna ifran producenterna Milko och Norrmejerier, vil-
ket ar de tva svenska foretagen som detta exjobb omfattar under rubriken
mjolk, har ett valdigt fattigt formsprak.

Milko har mycket enkla kalligrafiteckningar forestéallande cyklar, fjari-
lar, viackarklockor m.m. som varierar beroende pa mjolksort. Dessa &r
vita och ligger pa den firgade bakgrund som &ven den varierar beroende
pa mjolksort. De har dven 1 sitt sortiment en mjolksort som de kallar for
"Tigers mellanmjolk”. Denna &r identisk med den vanliga mellanmjolken
men har ett formsprak anpassat for barn. Pa framsidan av forpackningen
ser man katten Tiger som ar sprudlande glad med ett mjolkglas i handen.
Tiger dr nogrant tecknad till skillnad fran illustrationerna pa 6vriga av
Milkos mj6lkforpackningar och ligger exponerad pa en fargad bakgrund.
(Bilaga B3)

Norrmejeriers formsprak kan verka en aning fantasilést. Pa alla deras
forpackningar anvands samma bild forestédllande ett glas med fa detaljer
och bara ett par farger. Detta glas aterfinns bara pa en sida av férpack-
ningen tillsammans med texten som beskriver vilken mjélksort det ar.

4.2.3 Typografi

De bada mjélkproducenterna anvinder bada linjara teckensnitt pa sina
forpackningar. Milko anvénder Rotis Sans Serif med Agfas skdrning
pa all information, savéal produktnamnet som innehallsférteckningen.
Norrmejerier anvander en handtecknad stil pa produktnamnet men har
pa all 6vrig information Trebuchet MS.

4.2.4 Exponering av information

Det som syns mest pa Milkos mjolkkartonger ar texten som beskriver
vilken fetthalt mjolken i féorpackningen har. Detta star utskrivet pa for-
packningens alla fyra sidor samt tvd ganger pa toppen. Pa tre sidor av
forpackningen star d4ven méngden mjolk och fetthalt pa ett lattoverskad-
ligt satt. De har dven skrivit med en slogan pa varje forpackning med
nagon sorts anknytning till innehéallet. P4 Mellanmjélken lyder sloganen
t.ex. "Mellantid ger livscykeln brénsle”. Pa en sida av forpackningen
star ingredienser, niringsviarden, konsumentkontakt samt férvaringsrad
skrivet och detta 4r genomgdende pa alla Milkos mjolkkartonger. Milko
anviander dven en sida av sin forpackning som reklampelare fér andra
produkter 1 deras sortiment som konsumenten kan tédnkas vara intres-
serad av. Allt ifran ostar, ny yoghurt till informationstexter om foretaget
och tavlingar.

Norrmejeriers forpackningar visar mer dn Milkos vilken sorts mjolk de
innehaller. Storstilt pa framsidan och pa de tva yttersidorna star namnet
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pa mjolksorten, 4ven pa toppen. Norrmejerier skriver ut fetthalten pa
sin mj6lk langst ner 1 vianstra kanten pa framsidan och pa yttersidorna.
Méngden mjolk skriver de ddremot bara ut pa toppen av forpackningen
samt 1 innehallsférteckningen. Yttersidorna pa férpackningen anvinds
som informationsbirare Aat innehallsforteckning, kontaktinformation,
atervinningsinformation samt streckkod. Pa forpackningens baksida
har Norrmejerier reklam for andra produkter 1 sitt sortiment, recept och
tavlingar.

4.2.5 Pris och formgivning

Den svenska mjolkproducenterna moéter ingen storre konkurrens pa var
marknad fran andra som tillverkar samma varor som de sjdalva. Det som
kan komma ifran andra tillverkare &dr nischade mjélktyper som mjolk
med bakteriekultur eller liknande. Detta kan vara en anledning till att de
svenska producenterna inte har sa pakostad formgivning, det finns ingen
annan som kan synas och locka kunden ifran dem.

4.3 Skillnader mellan Iandernas mjoélkkartonger

4.3.1 Fdarg

Den storsta skillnaden mellan de olika mjélkkartongerna ar att de kine-
siska ar mycket mer fargrika, dar tar firgen oftast upp majoriteten av
kartongytan. De har dven ett mycket mer sprudlande och roligt form-
sprak dn de svenska som kan uppfattas idéfattiga och onédigt enkla.

Man slas ocksa av hur fa farger som anviands pa de svenska forpackning-
arna. Som exempel kan man ta Milkos mjélklitrar som bara har en farg
och resten trycks i svartvitt medan Norrmejerier anvander nagra fler
farger men inte 1 ndrheten av majoriteten av de kinesiska férpackning-
arna.

Foérhallandet mellan fetthalten pa mjélken och fargen pa forpackning-
arna har ingen likhet mellan de tva landerna. Den fetaste mjolken i Kina
bar morkbla fiarg, 1 princip samma farg som Lattmjolken bar i Milkos
sortiment och Minimj6lken i Norrmejeriers. Den blaa fargen anses vara
den sikraste att anvidnda vid internationell lansering och ansags av del-
tagarna 1 detta arbetes anknytande undersokning, vara en firg som de
ville ha péa tva av de fyra tillgdngliga mjolksorterna.

4.3.2 Formsprak

Den storsta skillnaden mellan de tva lindernas mjolkférpackningar pavi-
sas av formspraket. Det svenska, enkla formspraket med sina forenklade
illustrationer ritade med kalligrafipenna eller enkelt utstansade bilder i
jamforelse med det kinesiska som daremot a4r mer livligt, roligt och mer
avancerat. Deras illustrationer &r mycket mer uppseendevickande an de
svenska som inte spelar en lika markant roll pa férpackningen.
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4.3.3 Typografi

Det som &r likheten mellan de olika landernas producenter ar att majo-
riteten anvénder linjarer, med undantag for WinnMe ifran Kina som
anvinder en antikva. Graden pa teckensnitten ar lika i innehallsforteck-
ning och 6vrig information och alla producenter har éppna stilar som gor
det enkelt att ldsa.

4.3.4 Exponering av information

Over lag kan ségas att de svenska och kinesiska forpackningarna &r
ganska lika nir det kommer till informationen. Bada lander 4r noga med
att skriva ut tillverknings- och utgangsdatum samt innehéallsférteckning
och naringsvédrden. Skillnaden pa de kinesiska férpackningarna ar att
de skriver ut hallbarheten 1 olika temperaturer medan de svenska bara
skriver att ju lagre forvaringstemperatur, desto langre hallbarhet.

Information om fetthalten pa mjolken &r ganska konsekvent hos de
svenska tillverkarna som placerar det pa savil framsidan som péa ytter-
sidorna. Pa de kinesiska forpackningarna varierar dock exponeringen av
fetthalt mycket. Vissa leverantérers forpackningar har fetthalten staende
1 brodtextstorlek i innehallsférteckningen medan andra later den ta stor
plats pa framsidan.

4.4 Analys av kinesiska yoghurt- och filférpackningar
Kinas yoghurt- och filférpackningar tillverkas i regel gjorda av endera,
kartong eller plast. Kartongférpackningarna har House-shape medan
plasten har mer formen av en skal. De férpackningar sm &r gjorda av
kartong har precis som 1 Sverige en kapacitet att rymma en liter medan
plastférpackningarna varierar i storlek.

Bilaga C1 — C4

4.4.1 Fdarg

De fiarger som anvéands pa dessa produkter ar klara, i stor utstrackning
uppseendevickande. Fargen pa samma produkt kan dock skilja sig
markant beroende pa producent. En naturell yoghurt ifrdn proudcenten
Bright har en klar orange farg (Bilaga C1), en liknande produkt ifran
Best Milk ar lila (Bilaga C4) och Junyaos naturella yoghurt &r rosa
(Bilaga C3).

4.4.2 Formsprak

P4 de kinesiska yoghurtférpackningarna ar formspraket skilt tillverkar-
na emellan. Best Milk har en lila och vit férpackning med en illustration
pa forpackningen forestidllande en tjej som ser ut att sporta, ritad med
kalligrafistift pa datorn. (Bilaga C4)

En av de storsta mejeriproducenterna, Junyao, har fantasilost nog
samma formgivning pa sin yoghurtférpackning som pa sina mjolklitrar.
Ett droppformat moénster 1 den rosa bakgrunden. Detta gor sédkert att
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kunderna kinner igen deras produkter men kan tyckas en smula trakigt.
(Bilaga C3)

Bright, 4ven de ett av de storsta foretagen, har de mesta avancerade
illustrationerna och formgivningen. De &4r dven det enda foretaget som
séljer en yoghurt som ar i nagonting annat dn en kartong, de séljer ndm-
ligen en som &r 1 en plastbehallare. Eftersom det i det fallet blir att trycka
pa plast kan de fa ett mycket béttre resultat och har da valt att trycka
rent fotografiska bilder pa férpackningen. De har valt att tillsammans
med en gron bakgrund trycka fotografier pa de frukter som ger yoghurten
sin smak, mango och melon. I stort sa ar alla tecken och all annan infor-
mation som ar tryckt pa denna produkt valdigt detaljerad och fin (Bilaga
C2). Deras kartongyoghurt har dven den en mycket findetaljerad form-
givning med en illustrerad familj som ar ute och motionerar. Bakom dem
rinner ett vattenfall av yoghurt som dr mycket detaljerat. Exakt samma
former hittar man pa foretagets jordgubbsyoghurt som ddremot inte bar
fargen orange utan istéllet en ljus rod.

4.4.3 Typografi

De kinesiska yoghurt- och filférpackningarna anviander bara linjarer
nér de skriver text pa engelska. Pa Brights produkter hittar man Avant
Garde condensed, pa Junyaos Caluminy och pa Bestmilk Dina SB-regu-
lar. Detta dr exakt samma teckensnitt som producenterna anviander pa
sina mjolkforpackningar och valet att anvinda linjarer baseras troligen
pa lattlasheten 1 sma grader.

4.4.4 Exponering av information

Informationsdelen pa fil- och yoghurtkartongerna &r lik den om mjolk-
forkartongerna. Innehallsférteckning finns pd samtliga forpackningar
samt néaringsviarden. Fetthalten skrivs dock 1 innehallsférteckningen pa
samtliga forpackningar och skyltas inte stort pa framsidan. Yoghurten
ifran Best Milk har hélften av informationen pa kinesiska och andra
halvan pa engelska, detta kan vara ett smart sétt att locka icke kines-
sprakiga till sin produkt. De a4r d4ven de enda som skriver ut informa-
tionen tvasprikig av alla producenter vilket gor att den vasterldndska
konsumenten far svart att avgéra innehéllet i 6vriga forpackningar. Aven
om innehallsférteckningen star pa kinesiska sa skriver de dnda ut vilken
smak produkten har pa engelska, férutom pa Brights plastférpackning
déar ingen information finns pa engelska. I 6vrigt pAminner den mycket
om mjolkférpackningarna med tillverknings- och utgangsdatum pa top-
pen samt tillverkarens logotyp pa sidorna.

4.4.5 Pris och formgivning

P& dessa produkter kan man latt avgéra vad som &ar dyrt och vad som
ar billigt genom att bara studera designen. Brights plastférpackning
harnédstan dubbelt sa dyrt literpris jamfort med den billigaste yoghurten
ifran Best Milk som har en vildigt enkel design. Priset pa Brights 6vriga
kartongférpackningar jamfort med Junyaos dr ganska lika trots att illus-
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trationer och liknande 4r mer avancerat pa Brights produkter. Detta kan
bero pa att de bada ar sa pass kénda sa den spelar mindre roll da konsu-
menten redan 1 forvag kan ha bestamt sig vilken han/hon véljer.

4.5 Analys av svenska yoghurt- och filforpackningar
De svenska yoghurt- och filférpackningar som exjobbet berér har alla en
liters kapacitet och ar gjorda av kartong.

Bilaga D1 — D3

4.5.1 Fdarg

Fargvalet pa fil- och yoghurtférpackningar skiljer sig mycket mellan
Milko och Norrmejerier. Dock finns kopplingar mellan firgen pa mjolken
och filen ndr man tittar pa fetthalten. Filen hos alla tillverkare har en
fetthalt pa 0,5%, nagot som skulle kunna jamforas med Léattmjolken.
Milkos Lattmjolk dr morkbla och deras filforpackningar ar dven de bla
1 tonen (Bilaga D1). Norrmejeriers Lattmjolk dr gul, och darfor ar deras
fil det ocksa (Bilaga D3). Milko anvénder mer farg pa fil- och yoghurtfor-
packningarna jamfort med mjolkférpackningarna. Storre ytor técks av
farg pa ett siatt som man skulle kunna beskriva som inveterat jintemot
mjolkférpackningarna. Detsamma géller Norrmejeriers forpackningar.

4.5.2 Formsprak

Milko har pa dessa produkter valt att anvénda sig av fotografier istil-
let for illustrationer, dvs. helt annorlunda 4n deras mjolkférpackningar.
Bilderna som anvinds forestéller sportande méanniskor med en sund livs-
stil, t.ex. cyklister eller balettdansoser. Pa forpackningen med yoghurten

dr kartongen vit och istéllet gar bilden av en balettdansande kvinna i
blatt (Bilaga D2).

Norrmejeriers formsprak paminner mycket om deras mjolkférpackningar
med samma manér pa illustrationen. En skal med fil samt en sked 1
mycket enkel illustrering med fa detaljer och skuggor. Mycket enkelt och
inte speciellt spdnnande.

4.5.3 Typografi

De tva svenska producenterna, Milko och Norrmejerier anvander Rotis
Sans serif samt Trebuchet MS pa sina forpackningar. Norrmejerier har
dock en handtecknad stil pa framsidan av sina produkter istéllet for att
anvinda ett konventionellt. Stilen ar valgjord och ger ett seriést intryck.

4.5.4 Exponering av information

Det mest exponerande pa alla produkterna, oberoende av leverantor ar
ordet "Léatt”, nagot som samtliga verkar vilja visa. Milkos férpackningar
visar giarna upp grona nyckelhalet, en méirkning som hjédlper kunden till
de magra och/eller fiberrika alternativen inom en varugrupp. Fetthalten
pa forpackningarna ar dven det utskriven pa framsidan, men dock inte sa
stort. Anledningen till att det inte 4r s 6verexponerat kan tdnkas vara
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att kunderna bara gar efter namnet lattfil.

Bada producenterna &r noga med att ha med innehallsférteckning,
naringvarden samt tillverknings- och utgangsdatum.

4.5.5 Pris och formgivning

Mellan de svenska producenterna ar priset nidstan lika nér det géller neu-
tral fil eller yoghurt. Har spelar formgivningen mindre roll da den storsta
konkurrensen sker mellan de smaksatta sorterna i butikshyllorna.

4.6 Skillnad mellan landernas fil- och yoghurt-
forpackningar

4.6.1 Fdarg

Fargerna skiljer sig inte s& markant mellan de olika landerna som de
exempelvis gjorde for mjolkkartongerna. De kinesiska forpackningarna
dr annorlunda pa det sittet att de anvander mer firg pa sina kartonger
jamfort med de svenska, sjdlva fargerna skiljde sig dock inte lika mycket.
Det faktum att de 1 Kina anvander mer, och fler firger &n i Sverige ar
det inga tvivel om. Fargerna som de anvéander kan dven tyckas vacka mer
uppseende dn de neutrala firgerna som vi sjdlva anviander. Den orangea
yoghurtférpackningen fran Bright har en firg som paverkar méanniskor
genom att vara stimulerande och energisk. For oss svenskar dr det inte
en farg som associeras med en neutral yoghurt, mer nagonting smaksak
med t.ex. tropiska frukter. Brights plastbehallare med den gréna, nastan
limegrona fargen forknippas enligt forskarna med surhet och 6kar saliv-
produktningen. Nagot som inte stdmmer med det séta innehéllet. De
svenska forpackningarna som daremot anviander blatt och gult som far-
ger skulle nog fungera bra att lansera i Kina da blatt anses som en sidker
farg att anvénda internationellt och gul 1 Kina ar en gava fran gud.

4.6.2 Formsprak

Skillnaderna i formspraket dr mycket storre ndr det géller fil- och yog-
hurtférpackningar jamfort med mjolkférpackningar. Den svenska tillver-
karen Milko anvinder sig av fotografier istallet for illustrationer pa sina
bada produkter i serien. Kinesiska Bright anviander ocksa fotografier pa
en av sina forpackningar, dock ar den tryckt med béattre kvalite da den
forpackningen ar gjord i plast. De svenska illustrationerna som aterfinns
pa Norrmejeriers Lattfil 4r enkla och i samma manér som pa deras
mjolkforpackningar. Det skiljer dem stort ifran Brights yoghurt som har
avancerade illustrationer. Bright har ungefar samma niva som Best Milk
vars illustrationer paminner mycket om Milkos mjélkférpackningar med
sina enkla kalligrafiillustrationer.

4.6.3 Typografi
Skillnaden péa typografin mellan de tva linderna &r liten. Bada anvéinder
linjara teckensnitt, troligen av anledningen att de ar lattldsta i manga
teckenstorlekar.

22



Jesper Lofgren
Examensarbete, 10p

Hogskolan Dalarna
Grafisk Teknologi
En j@mforelse mellan svenska och kinesiska mejeriprodukter

4.6.4 Exponering av information

De svenska forpackningarna skriver tydligt ut fetthalten pa sina pro-
dukter pa alla fyra sidor medan man pa de kinesiska far leta i innehalls-
foteckningen for att fa svar. Tillverknings- och utgdngsdatum skriver
samtliga producenter ut pa toppen av forpackningen, varesig de har
TetraPak eller House-shape. Producentens logotyp ar pa de svenska for-
packningarna mindre och mer diskret 4n pa de kinesiska déar den har en
hog exponering pa saval alla sidor samt pa toppen. Detta kan bero pa att
de svenska forpackningarna inte moéter samma konkurrens i butikerna
nar det giller neutrala yoghurt- eller filsorter.

4.7 Analys av kinesiska smorforpackningar
Smorforpackningarna fran Kina som detta exjobb behandlar 4r runda och
gjorda av plast vilket ar det vanligaste 1 Shanghaiomradet. De séljs i flera
olika storlekar, mellan 175-500 gram men finns 4ven i1 mindre férpack-
ningsstorlekar, sddana som kan aterfinnas péa t.ex. hotell 1 Sverige.

4.7.1 Farg

De tva olika smorférpackningarna som analyseras 1 exjobbet d4r ganska
olika fargméssigt. Den ena, fran producenten Suki, har vit som grundfarg
med inslag av solrosor i gult (Bilaga E1). Den andra som produceras av

Mother’s Choice 4r orange och gul, savil locket som sjdlva forpackningen
(Bilaga E2).

4.7.2 Formsprak

P& smorforpackningarna aterfinns ett enkelt formsprak jamfért med
manga andra mejeriprodukter. Leverantéren Suki som tillverkar smor
med solrosolja har nederdelen av sin runda kartong tickt av bilder pa
solrosor. Detta 4r 4ven den enda formen som de anvidnder pa sin for-
packning. Mother’s Choice 4 andra sidan har som enda illustration en
mamma med sin dotter for att anspela pa att det just ar tradition och
nagonting som kan ha atits av generationer. For att &nnu mer anspela pa
det genuina sa bar modern aldre klader som paminner om niagot som en
husmoder 1 vastvarlden kan ha burit 1 bérjan av 1900-talet.

4.7.3 Typografi

Pa Sukis forpackning anvinds fyra teckensnitt med varierande grad
och stil, savél linjarer, scripter och antikvor. I innehallsférteckningen
anvinds scripten Comic Sans tillsammans med ett kinesiskt tecken-
snitt. Till att skriva ut foretagets slogan, "Breakfast is SUKI" anvinds
Bauhaus, en linjar med runda former. Dar information om att produkten
innehaller solrosolja skrivs med en script som heter Bello Script och dnnu
en anvands for att skriva ut att smoret ar enkelt att bre p4 mackan, Java
Jice condensed.

Smorforpackningen ifran Mother’s Choice ar lite mer snal med anvand-
ningen av olika teckensnitt och inte alls lika mycket text star skrivet pa
forpackningen. For att skriva ut féretagsnamnet som tar upp stor del av
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forpackningen samt locket anvinds en orange modifierad Calrendon Bold
condensed med bla skugga. Under den star text om vitamininnehall i1 stor
stil och dar anvands Iowan Old Style som 4r en antikva och hela texten
skrivs 1 versaler. Till innehallsférteckningen pa undersidan anvinds
standardteckensnittet Times New Roman till siffror medan &évrig infor-
mation star skrivet med kinesiska tecken.

4.7.4 Exponering av information

Suki har pa sin férpackning anpassat informationen till saval kineser som
icke kineser genom att ha tvasprakig information. Allt utom innehalls-
och néaringsviardesforteckningen star pa engelska, det som kan tyckas
mest sjdlvklart. Pa Mother’s Choice forpackning ar sprakblandningen
likadan da man pa framsidan finner texten "Vitamin enriched A,B,D &
E” och pa baksidan star tips pa anviandningsomraden och egenskaper
hos smoret. Innehallsférteckningen pa undersidan av férpackningen &r
diaremot uteslutande pa kinesiska.

Ingen av smorférpackningarna har nagon atervinningsinformation men
da nagon sopsortering inte férekommer i Shanghai och férpackningen
endast ar gjord av plast kanske detta inte heller dr nédvandigt.

Information om forpackningens nettovikt dr utskriven av bada producen-
terna, dock har Suki skrivit sin 1 ett smalt teckensnitt med skugga vilket
gor det svart att ldsa. Mother’s Choice har ddremot exponerat sin stort
och fetstilt sd konsumenten l4tt kan se.

Bada producenterna anviander dven locket for att informera kunden om
innehallet. Mother’s Choice gor dock detta battre dn konkurrenten Suki
genom att pa ett enkelt och stilrent sitt f& med namnet pa produkten
och vikten men dock ingen text pa engelska om att innehallet &r smor.
Suki ddremot har ett mer plottrigt lock med information om att varan bor
hallas i kylskdp samt en slogan som lyder "Breakfast is SUKI”. Desvarre
star d4ven hallbarheten tryckt pa locket och stor del av texten blir svar-
last. Mother’s Choice har lyckats lite battre med detta genom att trycka
informationen om hallbarheten péa lockets kant. Desvarre ar inte kanten
helt plan utan texten blir istéllet svarlast.

4.7.5 Pris och formgivning

Av de tva analyserade sorterna dr Mother’s Choice den dyraste. I svenska
ogon sett ger Sukis roriga design med manga olika teckensnitt med
diverse effekter som t.ex. skuggor kidnslan av nagonting billigt. Mother’s
Choice har istillet satsat pa en lite enklare design som tillsammans med
en ganska lyxig logotyp ger produkten mdjligheten att ta ut ett hogre
pris.

4.8 Analys av svenska smorférpackningar
Detta exjobb omfattar tva olika varuméirken pa smor, Arlas Bregott och
Latt&Lagom, bland de storsta 1 Sverige. Bada har samma sorts form, en
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box med lock, den vanligaste smorforpackningsformen pa svenska mark-
naden.

4.8.1 Firg

Bregotts forpackningar ar ganska sparsmakade fargméssigt med stora
tomma ytor och ett antal fasta objekt som byter firg beroende pa fetthalt
pa smoret som t.ex. illustration av gris och en ko. I Latt&Lagoms fall
byter hela forpackningen farg beroende pa fetthalt och eventuella andra
faktorer som t.ex. mer nischat smér med Omega3 osv.

Fargerna pa Bregotts forpackningar foljer till viss del Arlas fargschema
som de &dven anvinder pa mjoélken, dock med inslag av en gul farg.
Bregott mellan (Bilaga F2) 4r den smalaste varianten och har samma
blaa farg som Lattmjolken medan originalet (Bilaga F1) har samma farg
som Mellanmjolken, alltsa gron. I Bregotts sortiment finns dven varian-
ten Extrasaltat (Bilaga F3) som har den réda fargen, samma som den
feta mjolken. En mgjlig anledning till att Bregotts original inte har réd
farg kan bero pa att vid lanseringen 1969 valdes fargerna gron och gul till
den férpackningen och nér fler produkter tillkom i sortimentet fick dessa
ta 6vriga farger. Det roda smoret ger dock intrycket av att vara farlig da
fargerna rod och gul blandas vilket ar valdigt starka signalfirger som
inte speglar nagon harmoni.

Latt&Lagom foljer dven de fargschemat som Arla anvinder med sin
mini-variant som dr orange (Bilaga F6) jamfort med Minimjélken som
ar gul. Latt&Lagom 30% ar bla (Bilaga F5) som Léattmjolken och sedan
finns originalet av smorsorten som ar rod (Bilaga F4), precis som fetaste
mjolken.

4.8.2 Formsprak

Bregotts formsprak dr konsekvent genom alla olika varianter, gult gras
blandat med t.ex. en ljusblatt gras samt en morkbla ko. Fargen pa kossan
och gréset beror pa sorten och graset ar alltid 1 en nagot ljusare ton av
kossans farg. Dessa farger aterfinns pa locket samt runtom hela férpack-
ningen.

Pa Latt&Lagoms forpackningar dr formspraket helt annorlunda jamfort
med Bregotts. De har ett lock 1 transparent plast som gor att bilden pa
skyddsfolien forestidllande raps och andra blommor syns igenom. Pa
sjalva forpackningen har de daremot ett valdigt abstrakt monster som
paminner om ett avancerat ndtmonster.

4.8.3 Typografi

Bade Bregott och Latt&Lagom anvinder endast ett teckensnitt per for-
packning. I Bregotts fall 4r det Humanist, en linjar som anvénds i sin feta
variant for att skriva Bregott och 1 roman for att beskriva sorten, exem-
pelvis "mellan”. Latt&Lagom dédremot anvander Franklin Gothic Roman
till all sin text, saval pa lock, forpackning och undersida. Denna linjar
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blandas i saval sin feta som smala variant pa forpackningarna.

4.8.4 Exponering av information

P& Bregotts forpackningar kan man enkelt se vilken sorts smor det 4r da
det pa locket star om det 4r mellan eller extrasaltat, orginalet har ingen
text alls utover Bregott. Pa locket star dven vikt och fetthalt valdigt
overskadligt vilket gor det latt for konsumenten att képa réatt i butiken.
Runtom férpackningen star endast skrivet information om vilket sorts
smor det dr och for att fa reda pa innehall och néringsviarden far man
titta pa undersidan. Dar star en text som beskriver férpackningens
innehall och anvandsningsomraden. Man finner dven information om
kallsortinger, konsumentkontakt, streckkod och férvaring.

Latt&Lagom later konsumenten tydligt se pa locket av forpackningen vil-
ken fetthalt smoret har, nettovikt samt tillverkning- och utgangsdatum.
Beroende pé vilken fetthalt smoret har varierar fargen pa texten pa savil
locket som sjdlva forpackningen vilket gér att man latt kan vilja ratt.
Runtom férpackningen Latt&Lagom skrivet och de har placerat ut grona
nyckelhéalet pa kortsidorna, en markning som garanterar lag fetthalt och
mycket kostfiber. Precis som pa Bregotts forpackningar hittar man inne-
hallsférteckningen, anviandningstips, naringsviarden, konsumentkontakt
och annan information pa undersidan av férpackningen.

4.8.5 Pris och formgivning

P4 den svenska marknaden ligger Bregott och Léatt&Lagom bredvid
varandra i kyldiskarna. Dock kommer bada produkterna ifrdn samma
producent och ar olika nischade. Latt&Lagom &r dock lite dyrare men
de som koper den kan ses som mer mana om sin vikt da den innehéaller
mindre fett eller sa dr det smaken som avgor.

4.9 Skillnader mellan IGgndernas smoérférpackningar

4.9.1 Firg

Bland de fyra smorproducenterna som exjobbet omfattar finns det tva
fran varje marknad som kan anses som varandras motsvarighet féirg-
méssigt. Bregott och Suki har bada vita forpackningar med firgade
monster nertill medan Léatt&Lagom tillsammans med Mother’s Chioce
har mer farg pa sina kartonger.

Om man jamfor Bregotts och Sukis forpackningar har den kinesiska fler
farger da all text 1 princip har olika firg medan Bregotts forpackning
endast anvinder fyra. Bada tillverkarna har gul farg i1 sin design da
detta 1 Sukis fall anvénds for att ge solrosorna pa férpackningen sin farg
och binda ihop med att smoret innehaller solrosolja. Den gula fiargen 1
Bregotts fall forestaller raps da deras smor innehéller just raps.

Ser man pa Latt&Lagoms férpackningar jamfort med Mother’s Choice 1
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fargsynpunkt sa anvéinder den kinesiska varianten fler farger dven har.
Orange bakgrund med gula tonplattor med orange och bla text jamfort
med Latt&Lagoms helfargade bakgrund med vit text. Anledningen till att
gul farg anviands pa den kinesiska forpackningen ar for att aterknyta till
innehallet av solrosolja. Istéllet for att géra det som Suki och anvinda
1llustrationer av blommorna anvinds bara fargen.

4.9.2 Formsprak

Vad giller formsprak ser man tydligt att de svenska forpackningarna
har ett mycket mer stilrent formsprak medan de kinesiska dr mer rorigt
och detaljerat. Bregotts stencilerade kossa tillsammans med det enkla
tvafargade graset jamfort med Sukis detaljerade solrosblommor &r ett
tydligt exempel. Dock anvénder de tva producenterna sina former pa
ett ganska liknande satt da de pa locket av forpackningen har griset
och solrosorna som en bakgrund med 6vrig information ovanpa. Detta
anvinds dven runtom forpackningarna och skapar kidnslan av mark och
ger ovanliggande information och formgivning en grund att std pa. I fallet
med Latt&Lagom och Mother’s Choice sa ar formspraket pa den svenska
forpackningen mycket enkelt och diskret med sitt ndtmonster medan
den kinesiska har former med tonplattor, ramar samt illustrationen
med modern och dotten. Illustrationen ar detaljerad och langt ifran den
svenska minimalistiska stilen.

4.9.3 Typografi

Den storsta skillnaden mellan de tva landerna ar att de kinesiska for-
packningarna anvander méanga fler teckensnitt i olika varianter och
stilar medan svenskarna bara anvinder ett per férpackning. Detta &r
ganska typiskt for den svenska minimalistiska stilen da ett teckensnitt
anviands men 1 olika varianter som t.ex. bold och roman. De svenska for-
packningarna blir d4 naturligt mindre rériga och endast den viktigaste
informationen exponeras stort medan informationen pa t.ex. den kine-
siska tillverkaren Sukis férpackning kénns valdigt rorig och orolig.

4.9.4 Exponering av information

Endast pd de svenska forpackningarna kan man utan att behova leta
bland naringsviarderna se vilken fetthalt smoéret har. Vikten dédremot
skrivs ut av alla fyra producenterna pa ett lattoverskadligt satt, svensk-
arna skiljer sig dock pa det séttet att de endast skriver ut det pa locket.
Inget av sétten ar béttre 4n det andra utan allt kan bero pa vilken hojd 1
butikerna smoret star pa. Det svenska smoret fungerar béttre om det ar
placerat pa ldg hojd och det kinesiska kan sta hogre upp 1 hyllorna.

Alla smorforpackningarna har sin innehallsférteckning pa undersidan

forutom Suki som istéllet har sin pa sidan av férpackningen som tillsam-
mans med all annan information ger ett rorigt intryck.
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5. Undersokning

5.1 Bakgrund

Anser svenskarna att mejeriprodukterna har den farg som associeras
1thop med sjdlva produktens fetthalt? Tycker alla att r6tt 4r den bésta far-
gen for att representera fett eller finns det nagon béattre? For att ta reda
pa detta gjordes en karta med 16 olika farger. Dessa farger numrerades
och sedan tillverkades ett forumlar. I det fick den deltagande fylla i kon,
dlder samt vilken av fargerna han/hon associerade med fett, smalt samt
tva steg ddarimellan. Fyra steg for att efterlikna utbudet pa mjélkmark-
naden. Antalet deltagare 1 undersokningen uppgick till 25 stycken da det
vetenskapliga antalet, 1000, ansags fér omfattande.

5.2 Genomférande

Varje deltagare tilldelades ett forumlar och fick sedan se papperet med
de 16 fargerna. Nar de sedan fyllt 1 de fyra rutorna samlades formularen
in for att sedan sammanstéllas. (Bilaga G)

5.3 Resultat

Av de 25 tillfragade var sex stycken kvinnor och samtliga deltagare var
1 aldrarna 20-30. Deras svar var varierande i princip pa alla av de fyra
kategorierna som fargerna skulle delas upp 1. Pa fragan vilken farg som
associerades thop med smala mejeriprodukter svarade 36% rosa och 32%
ljusbla, alltsa inte gul som Milkos men dock mer 6verensstimmande med
bla som Norrmejeriers. Detta kan bero pa att rosa och ljusbla ar ldatta och
ljusa farger som &ar enkla att ta at sig. Den nést smalaste fargen tyckte
28% var ljusbla, den som av Milko bar moérkbla farg och av Norrmejerier
ar gul. Nast fetaste mjolken ansiag 20% borde vara morkbla, den ar av
Milko gron och fran Norrmejerier rod.

Den fetaste mjolken tyckte dock 52% skulle vara rod, precis som den &r i
Milkos sortiment men som ar gron enligt Norrmejerier. (Bilaga H)

5.4 Slutsats

Om deltagarna 1 undersokning hade fatt bestamma skulle fargerna
pa t.ex. mjolkforpackningarna vara rosa pa Minimjolken, ljusbla pa
Lattmjolken, morkbla pa Mellanmjolken och standardmjolken skulle
vara rod. Detta system stimmer mer 6verens med det kinesiska férg-
systemet som producenten Bright och Junyao anvéander. Deras lattaste
mjolk ar rosa foljt av en ljusblda och en moérkbla. Om man istéllet kollar
pa yoghurtférpackningar sa anviander de inte pa samma sétt en viss farg
for en viss fetthalt utan tar hellre inspiration fran innehallet, t.ex. blatt
for blabar. For att undersékningen skulle varit mer korrekt skulle en till
variabel inforts 1 enkéten, vilken del av Sverige man hirstammar ifran.
Anledningen till att s& manga tyckte att fet mjolk associeras ihop med
rott kan bero pa att de dr uppvéixta med Milko och Arla som producenter
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och har vant sig med det fiargsystemet. En mdéjlig anledning till att endast
4% ansag gul vara en farg som associerades thop med Minimj6lk kan vara
att fa personer kommer i kontakt med den mjélken da de flesta dricker de
andra varianterna ur sortimentet.
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6. Slutsats

Det svenska designtankandet pa mejeriprodukter jamfort med det kines-
iska skiljer sig pa sa satt att det som formgivits i Sverige har en mycket
mer stilren och avskalad form. De kinesiska formgivarna vagar anvinda
detaljerade illustrationer och mer extrema firger &n de svenska, ganska
diskreta fargvalen. En anledning till att de kinesiska férpackningarna &r
mer fargrika och har finare illustrationer beror pa konkurrensen i hyl-
lorna, nagonting som inte finns i samma utstriackning i Sverige.

Nagot som ocksa skiljer ldndernas mejeriférpackningar at ar fett kontra
farg. I Shanghai verkar tillverkarna mer 6verens om att t.ex. morkblatt
skall symbolisera fet mjolk medan det i Sverige kan variera beroende pa
vart 1 landet man befinner sig.
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7. Diskussion

Varfor har de kinesiska forpackningarna i regel ett atervinningspicto-
gram pa sina férpackningar och inte de svenska?

I Shanghaiomradet genomfors ingen sopsortering utan istéllet blandas
saval aluminium som matrester i samma sopkorg. Vi svenskar diaremot
genomfor sopsortering pa alla orter och det 4r 4ven nagonting som pro-
ducenterna har tinkt pa. Som ett exempel kan ndmnas Bregotts smor-
forpackning som bestar av hardplast men har en yttersida av kartong for
att halla ner tryckkostnader och stabilisera forpackningen ytterliggare.
Vid atervinning separeras kartongen ifran plastférpackningen och sor-
teras sedan som papper samt hardplast. Pa t.ex. mjolkforpackningarna
1 Sverige star féljande text under den uppmanande rubriken ”Atervinn
din férpackning!”, ”Skélj ur, platta till och 1amna HELA férpackningen 1
dtervinningsbehallaren for pappersforpackningar.”.

Anledningen till de kinesiska atervinningspictogrammen torde vara en
ren uppmaning till konsumenten att férpackningen skall kastas i en
soptunna. Detta kan lata onodigt men likaval som att det pa svenska
tuggummipaket finns samma symbol som har till uppgift att pAminna oss
om att inte skrdpa ner kan picogrammet pa de kinesiska forpackningarna
ha samma uppgift.

Végen till en fungerande sopsorteringssystem i Shanghai, Kina &r nog
valdigt lang da invanarna verkar tycka det 4r normalt att kasta skrap
overallt trots flertalet papperskorgar. Om planer pa inforing av detta
finns sa vore det sannolikt att det infors innan 2010 da Shanghai skall
sta vard for WorldExpo.

En annan punkt som skiljer de tva landerna at ar att 1 Kina aterfinns d4ven
information pa engelska bakpéa vissa férpackningar, i Sverige daremot &r
det hogst ovanligt. En mdéjlig anledning till detta kan vara att Kina borjar
expandera internationellt ifran att ha varit en stdngd kommuniststat till
att ha blivit mer 6ppen. I och med detta har fler och fler féretag etable-
rat sig 1 landet och antalet visterldnningar ¢kar skadigt. Eftersom det
kineiska alfabetet ar helt annorlunda det som anvéinds i1 vastvarlden har
producenterna varit lov att skriva ut sin information tvasprakigt sa att
amerikaner och européer ser skillnad pa bist-fore-datumet och numret
till kundsupport.

I Sverige finns som sagt ingen storre konkurrens bland mjolksorterna
men ddremot bland yoghurten. Detta har lett till att olika fabrikorer lagt
ner mer jobb pa savil sjalva féorpackningen som formgivningen pa dessa.
Kanske 4r det en liknande konkurrens som behovs for att géra mjolkfor-
packningar i Sverige mer vagade. Nagot som man kanske kan fa se i och
med manga utldndska matkedjor anldgger affiarer har, t.ex. Ladl.
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8. Slutord

Detta exjobb utfordes till stor del 1 Shanghai tack vare ett generost bidrag
fran Ljungbergsfonden vilket gjorde resan mgjlig. Det har varit larorikt
pa det sdttet att jag fatt en mycket storre insikt i det kinesiska design-
tdnkandet och hur det skiljer sig ifran det svenska, med stor sannolikhet
nagonting som jag kommer biara med mig resten av livet. De som aldrig
varit dit far forhoppningsvis en bild av det genom detta exjobb.
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