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Att leva och silja sin drém
Livsstilsforetagaren mellan familjeliv, marknad
och politisk retorik’
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Living and selling a dream: Lifestyle entrepreneurship in the intersection between family,

market and political rhetoric

The article focuses on lifestyle entrepreneurship, characterised by a balancing work bet-
ween personal lifestyle motives and economic motives. It builds on a qualitative study of
business owners who have realized a life dream of starting a countryside business in the
tourism and hospitality industry in Sweden. Through the notion of ”balancing work”, the
analysis focuses on the tension between a personal life sphere and a market. In particular,
the analysis highlights how the notion of "the life dream” emerges as a narrative practice
of self-realization, simultaneously as it is offered as an experience product. The analysis
demonstrates how the entrepreneurs balance between personal stories of togetherness
and marketing practices, between images of right and wrong commodification, and bet-
ween constraining working conditions and a popular image of the successful entrepre-
neur, reinforced by a political discourse on rural entrepreneurship. It is concluded that
balancing work between personal identities and economic practices is a practice of valua-
tion, offering new insights into working conditions and markets situated in the intersec-
tion between markets and personal life spheres.
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Vira gister de vill ju prata med oss, umgds med oss. Det mirker vi ju, vi behver ju
inte sitta med dom hela tiden, det 4r inte det de ir ute efter, men de vill fa bekriftel-
sen av att kinna ndn. Personligen. P4 landet. For det ir ju ocksd en merit. Att kiinna
en bonde (skratt). Och ocks lite hur vi kan leva pé detta... och vad vi far offra for att
kunna gora det och hur vi far ihop vart privatliv och ind4 ut och jobba och driva detta
och ... mycket sdna saker. F6r minga nir nog drommen om att f3 gora likadant. [...]
S& bottenlinjen i allt det hir 4r ju att mycket av det hir boendet 4r baserat p4 hur vi 4r
som personer. (Hans)

1 Artikeln bygger p& material frin tva forskningsprojekt: "Den kommersiella vinskapens
pris - sociala forhandlingar om virde i upplevelseekonomin” (Dnr. 2009-2120, Vetenskapsri-
det) och "Histgérden — Mellan familjeprojekt och livsstilstéretag” (Dnr. H0947068, Stiftel-
sen Histforskning).
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Hans och Lena driver en turismverksamhet med 6vernattning i anslutning till sitt
lantbruk pa den skdnska landsbygden. Nir de i en intervju beskriver vad som ir kir-
nan i deras verksamhet talar de om betydelsen av att umgds. De betonar virdet av att
umgds med sina gister, men ocksa dnskan hos gisterna att vilja umgis med dem. De
dterkommer flera gdnger till det egna personliga forverkligande av en gammal drém
act starta en verksamhet pa landet. Det finns mycket i berittelsen om deras liv, deras
bakgrund och verksamhet som kan relateras till livsstil. Det uttrycks bade i deras be-
rittelser om det egna valet av livsstil dir de kombinerat hem och féretag och i berit-
telserna om vad det kan tinkas betyda for besokare att ta del av det som de formule-
rar som sin livsdrom.

Drommar av detta slag tycks vara ndgot mer 4n bara ett personligt projekt. For-
verkligande av en livsdrom genom att starta eget foretag, kopplat till en speciell plats
och boende, har sina sociala former och uttryck. Aven om det for en del lantbrukare
kan vara en nodvindighet att starta ett turismféretag for att f4 ekonomin att ga ihop,
har studier av dagens s.k. livsstilstoretag (Ateljevic & Doorne, 2000) lyft fram det
medvetna valet och frivilligheten som viktiga dimensioner i smiféretagande inom
framféralle curismniringen.

Minga foretagare tycks drivas av andra motiv 4n ekonomiska. Fér dem som re-
dan har ett traditionellt lantbruk kan turismverksamheter ge méjlighet att bo kvar
pa en gird och i en bygd, och familjemotiv kan vara viktiga (Getz, Carlsen, &
Morrison, 2004). En del foretagare ir s.k. livsstilsmigranter och har flyttat till en spe-
ciell plats for att starta bade ett nytt liv och en ny karridr (Hoey, 2005). Hir lockar
mdjligheten till ett actrakeive boende och ny livsstil och dirmed kan foretagandet som
ett identitetsprojekt och medel for sjilvforverkligande bli extra tydligt.

Attsearbetet som en livsstil, eller hobby i vissa fall, har inom arbetslivsforskning dis-
kuterats som en form av rekreationsarbete eller “recreational labor” (Ransome, 2007),
dir frivillighet och eget sjilviorverkligande idr de primira drivkrafterna (Fincham,
2008; Land & Taylor, 2010). Nir detta forverkligande via arbete dessutom samman-
flitas med en specifik plats, och ett specifikt boende, 6ppnar fenomenet upp for fler
dimensioner. Det kombinerade arbetet och hemmet kan bli attraktivt for andra att
besoka, som i citatet, och en marknad etableras nir besckens upplevelsevirde blir silj-
bart. At forverkliga drommar via eget foretag tycks pd sd vis vara en del av en livssti-
larnas marknad dir méjligheten ace som tillfillig besskare ta del av andra minniskors
sitt att leva och arbeta kan betraktas som en produke i sig — en upplevelseproduke.

Denna artikel baseras pé en studie av en typ av foretagare som vi har valt att kalla
livsstilsentreprenorer (Andersson Cederholm & Hultman, 2010; Ateljevic & Doorne,
2000), som stindigt balanserar mellan personliga livsstilsmotiv och foretagandets
ekonomiska villkor, och i det hir fallet: mellan en personlig sfir och en upplevelse-
marknad. Vi har fokuserat speciellt pd smiskaliga verksamheter inom rekreation och
besoksniring pd landsbygden, som att driva Bed & Breakfast, besokstridgirdar och
histgardar, dvs. foretag som har en tydlig livsstilsdimension. Denna form av verk-
samhet lyfts i den politiska retoriken dessutom ofta fram som viktig for bescksni-
ringen och beskrivs som ett fonster utdt i marknadsféringen av en region (Regional
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kulturplan fér Skdne 2013-2015; Sjsholm, 2013). Drémmen om foéretaget och livet
pa landsbygden 4r pd s vis inte bara atcraktive for den enskilda féretagaren och beso-
karna, utan anvinds diskursivt i retorik kring landsbygdsutveckling. Landsbygdens
entreprendrer har kommit att ingd som en visentlig del i den politiska retoriken. I re-
geringens Landsbygdsprogram f6r 2007-2013 lyfts landsbygdsturismen och dess en-
treprendrer fram som en alle viktigare komponent i landsbygdens niringsliv (Reger-
ingskansliet, 2012). Tillvixtverket har exempelvis beslutat att genomfora ett sirskilt
program f6r utveckling av kulturella och kreativa niringar dir entreprenérer lyfts
fram som centrala akedrer for ace skapa kulturella, sociala och miljomissiga virden.
Till sektorn riknas de foretag, som like de livsstilsentreprendrer vi triffat, levererar
tjinster eller produkter inom t.ex. kulturarv, méltid, hantverk och upplevelsebaserat
ldrande.

Den diskursiva betoningen pd entreprenérens roll i landsbygdens kreativa niringar
bidrar troligtvis till en 6kad férvintan pa entreprenérerna sjilva. En av vira intervju-
personer, Lennart, driver ett tridgdrdsforetag med sin fru. De har varit aktiva i orga-
nisationer som frimjat alternativa niringar pa landsbygden, som turism och gardsbu-
tiker, och han skrattar samtidigt som han berittar om det skeptiska bemétandet han
fick i ett tidigare skede: "Dd dir det 80-tal vi pratar om |[...] en redig bonde hade min-
sann grisar och inte turister eller gardsbutiker eller nagor sint.”

Nu stills det saledes nya forvintningar pa landsbygdens smaféretagare, och intres-
set har riktats allt mer mot turismen. Lokala aktorer férvintas sysselsitta minniskor
pa platsen men ocksd att locka tillfilliga besokare, inte sillan i syfte att ndgon ensta-
ka s& smaningom kan komma att bositta sig p& platsen eller &tminstone dterkomma
som bestkare. Besoksniringens foretagare forvintas erbjuda savil en vil genomtinkt
upplevelse som att bilda eller utbilda pa nigot sitt. De kan t.ex. visa upp hantverks-
missiga sitt att odla, hur man tar hand om djur, forvaltar gamla girdar, eller erbjuder
guidning i naturomrddet. Ovanpd detta kommer studier som visar vilka hilsofrim-
jande effekter kulturella uttrycksformer kan ha (Bjursell & Vahlne Westerhill, 2008;
Kultur pa recept, 2011). Det dr uppenbart att det stills stora forhoppningar till vad
olika sorters upplevelseprodukter ska leda till och dirmed vad smiforetagare inom
dessa sektorer forvintas leva upp till.

Politiska satsningar p sméskaligt entreprendrskap som ett led i landsbygdsutveck-
ling gar sdledes hand i hand med ett generellt intresse for landsbygden som konsum-
tionssfir och arena for rekreation och turism. Hir ir erfarenheten av och inblickar i
landsbygdens livsstil en viktig del av upplevelsen, bade f6r dem som driver verksam-
heter och for besskarna. I denna artikel diskuteras livsstil som ett kombinerat per-
sonligt projekt och foretagande med fokus pé berittelser om livsdrommar och deras
forverkligande. Vi 4r intresserade av drommen som vardaglig realitet och ekonomisk
praktik, dvs. som bade en form av diskursiv praktik kring sjilvférverkligande och som
en produkt. Mer specifikt diskuteras det balansarbete som tycks karaktirisera fore-
tagande baserat pd livsdrommar. Det ir ett balansarbete som sker i en grinszon mel-
lan olika sociala sfirer — mellan den privata familjesfiren och en upplevelsemarknad.
En analys av landsbygdens livsstilsforetagande kan pd sa vis belysa hur livsstilsmark-
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nader i grinszonen mellan olika virdesfirer fungerar i en konkret vardaglig verklig-
het. Foretagarens balansging mellan det egna sjilviorverkligandet och en marknad
ddr det egna sjilvforverkligandet saluférs, sker dessutom mot en bakgrund av poli-
tisk retorik kring foretagande och entreprendrskap. Grinser mellan olika virdesfirer
forhandlas sdledes pa flera samverkande nivier i samhillet. Drémmen om att kunna
kombinera livsstil och arbete, pa en utvald plats, tycks ta form och byggas upp i ett
spanningsfilt mellan personliga identitetsprojekt, kommersiell produkt och politisk
retorik. Hur livsstilsféretagaren navigerar och balanserar i detta spinningsfilt 4r fo-
kus for denna artikel.

Livsstilsentreprenoren i upplevelseekonomin

Kontext och metod

Studien omfattar smiskaligt landsbygdsféretagande inom besoksniringen dir boen-
de, mat, tridgdrd och rekreation, mer eller mindre uttalat, 4r basen i en "grén” upple-
velseproduket. I studien ingdr 26 foretag i Skdne. Urvalet baseras pa ett storre urval av
smaforetagare som ingdr i tvd parallella forskningsprojekt. Samtliga foretagare erbju-
der en form av upplevelseproduket i vid bemirkelse. Urvalet har skett via hemsidor och
foretagsregister, och for denna studie har vi valt sma féretag med en livsstilsorienterad
framtoning pd hemsidan. Vi har sokt efter féretag med vissa gemensamma drag, men
olika vad giller typ av produkt. Féretagarna driver oftast verksamheten som en familj
eller som par, ibland pa deltid. Nistan alla har olika grenar i sin verksamhet och kan
pa sé vis betraktas som mangsysslare. Samtliga foretag dr sma i storlek, en del har si-
songsanstillda, men vissa har inga anstillda alls. En del av féretagen kan kategorise-
ras som typiska turistféretag, med boende, restaurang, kaféer och ndgon slags forsilj-
ning. Andra, som en del av histforetagen, dr mer rekreationsorienterade och har t.ex.
turridningsverksamhet. En del 4r tridgards- och mathantverksfretag, med odlingar,
forsiljning och besokstridgérdar.

Foretagarna kan pa ett plan tyckas tillhéra en traditionell form av landsbygdsni-
ring, och en del av dem driver lantbruk, odling eller plantskola som gicc i arv i flera
generationer. Ett flertal av dem ir dock inflyttade, och kan betraktas som livsstils-
migranter. Vad de har gemensamt ir en betoning pd den egna livsstilen som ett val,
och en underbetoning pd ekonomiska motiv. De verkar ocksd mot en besoksniring
och minniskors forestillningar om ”det goda livet p& landsbygden” som har tagit sig
nya uttryck, inte minst genom mediala uttryck som magasin och tv-program, och pa
s vis 6ppnat upp for nya typer av marknader.

Analysen baseras pd en kombination av olika kvalitativa metoder dir vi har arbe-
tat med semistrukturerade samtalsintervjuer, observationer och dokumentanalys. Vi

2 Projekten "Den kommersiella vinskapens pris — sociala férhandlingar om virde i upp-
levelseekonomin” (Dnr. 2009-2120, Vetenskapsrddet) och "Histgdrden — Mellan familje-
projekt och livsstilsféretag” (Dnr. H0947068, Stiftelsen Histforskning).
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har utfért etnografiska intervjuer hemma hos foretagare, di deras arbetsplats ocksa idr
deras hem. I intervjuerna har ofta ingdtt en visning av verksamheten, och den narra-
tiva praktiken forenas pa s& vis med ett visst métc av “go along”-prakreik (Kusenbach,
2003). Vi har utfort 26 intervjuer, 2-3 timmar l&nga. De har transkriberats och in-
tervjupersonerna har anonymiserats. Bida forskarna har varit deltagande observatorer
i rollen som gist hos flera av foretagen. Hir har interaktion med gister observerats,
med fokus p& dels hur man vilkomnar gister, dels hur grinser mellan det “privata”
och det "offentliga” dras eller 6verskrids. Hemsidorna har analyserats pa liknande sitt
som intervjuerna, dir fokus har varit p& de personliga berittelser “om oss” som ofta
finns péd dessa sidor. Hur man viljer att lyfta fram det personliga i berittelsen om f5-
retaget, hur man beskriver relationer till kunder och andra aktérer, och hur man syn-
liggor eller déljer ekonomiska praktiker genom det sprik som anvinds dr nigra av de
teman som analyserats som uttryck for ett balansarbete mellan livsstil och foretag.

Livsstil som produkt
Féretagande som en livsform ir inget ovanligt i landsbygdens sméskaliga serviceni-
ring (Karlsson & Lonnbring, 2003). For manga lantbrukare kan serviceniring som
t.ex. turism dppna upp for fler frsorjningsmojligheter (Getz & Carlsen, 2000; Hin-
richs, 1998) och mangsyssleri har historiskt sett ofta varit karaktiristiske f6r den hir
typen av smiféretag (Sjoholm, 2002). Ofta har det varit av néd snarare dn livsstilsval
som man tvingats till flexibilitet, bdde vad giller arbetsfordelning och val av verksam-
heter for f6rsérjnings skull. Begreppet “livsstil” har flera betydelser i det hir sam-
manhanget, eftersom dven den produke som erbjuds har en livsstilskarakeir. Act beso-
ka t.ex. en girdsbutik, ett gdrdskafé eller en tridgird — och ibland en kombination av
tridgérdsvisning med forsiljning av mathantverk med rvaror frén besskstridgirden
— innebir inte bara konsumtion av specifika produkter som mat eller plantor. Som vi
illustrerade med citatet i inledningen blir dven en specifik livsmilj och producentens
sitt att leva och arbeta en del av upplevelseprodukten. Nir Hans reflekterar 6ver vad
gisterna soker menar han att médnga vill fi bekriftelsen av att kinna nan”, och han
och hans fru méter gister som nir en drom att i leva och arbeta som de gor. Aven
de mer traditionellt aktivitetsorienterade foretagen som histgérdarna, visar ocksa en
tendens att erbjuda mer holistiska, ibland terapeutiska, produkter som att “vistas pé
girden” eller ’ma bra med hist” dir en hel livsmiljé betonas snarare 4n enbart rid-
ning. Det tycks vara ett vixande fenomen, och tidigare studier har visat hur sicc acc
bo, leva och arbeta pa landsbygden ir en del av den upplevelse som konsumenterna
soker (Crouch, 2006; Edensor, 2006). Att trida in och beskida andras arbete 4r en
betydande del av det virde som finns i landsbygdsturismen (Andersson Cederholm,
2009). Kort sagt kan man siiga att andras arbete blir en upplevelseprodukt.
Livsstilsforetagandet i den hir dubbla betydelsen, dvs. en livsstil for féretagaren
som ocksa blir en del av produkten, tycks ge upphov till en marknad som man i vid
bemirkelse kan kalla livsstilsmarknad. Aven om smaskalighet och livsstil ofta lyfts
fram som de primira motiven hos livsstilsforetagare, kan sjilva smaskaligheten och
det personliga vara ett strategiskt val. Det kan finnas en uttalad ambition att behalla
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kvalitet och en viss typ av kunder, som just s6ker det smaskaliga (Ateljevic & Doorne,
2000; Di Domenico, 2005). Det personliga bemétandet vid t.ex. Bed & Breakfast-
verksamhet och méjligheten att umgds med virdparet, kan bli ett artikulerat virde
med en socialt definierad ekonomisk potential (Andersson Cederholm & Hultman,
2010).

Aven om majligheten att f4 trida in i andra minniskors privata sfir, likt en person-
lig gidst, och 3 ta del av deras drommar om det goda livet 4r et artikulerat virde, sa dr
denna typ av verksamhet en del av landsbygdens tjinsteekonomi som rér sig i grins-
landet mellan en marknad och en icke-marknad. Ménga av de sma verksamheterna
inom turismniringen kan betraktas som kommersiella hem och grinserna mellan
det privata och det publika, hem och féretag, ir inte givna (Di Domenico & Lynch,
2007a, 2007b; Lynch & MacWhannell, 2000). Att bade leva sin drém, och att bjuda
in andra minniskor att ta del av denna drém, blir dirfor foremal for forhandlingar
och tvetydighet. Nir drommen dessutom ska saluféras och kunder ska lockas, kan ut-
maningarna bli innu storre.

De livsstilsforetag vi studerat ir kommersiella hem, i flera betydelser. Foretag och
hem utgor samma fysiska plats, eller ligger &tminstone nira varandra, och blir dirmed
foremal for stindiga grinsdragningar kring vad som ir privat och mer eller mindre
offentligt dir gisterna eller kunderna far vistas. Men de ir ocksd kommersiella hem i
en mer symbolisk betydelse, d& foretagarnas egen livsstil och egna hem blir cill besk3-
dan och utgér en attraktion i sig sjilv. Den privata, intima sfiren, och den publika och
kommersiella, flitas pa sd vis samman och utgor en grinszon. Det kan liknas vid en
“marknadens utpost” (Hochschild, 2011) dir kinslomissiga virden blir till salu, men
samtidigt ocksd blir foremél f6r moraliska férhandlingar kring vad som dr méjligt att
kommodifiera och inte (Zelizer, 2005, 2013). Landsbygdens livsstilsforetag inom ser-
vicendringarna har pd sd vis samma grinszonskaraktir som andra typer av kommer-
siella hem, dir familjelivets och den intima sfirens tjinster kommodifieras (Boris &
Parrefias, 2010). Till skillnad frdn en stor del av l6nearbetet inom tjinstemarknader
som barnomsorg och hemtjinst, dr det i det hir fallet féretagarnas egen livsstil som ir
till salu, och betoningen pa autonomi och frivillighet ir stor. Det stindigt pigéende
balansarbete som kan skymtas hir sker i grinszonen mellan den egna privata livsstilen
och en kommersiell sfir.

Att navigera och balansera pa en livsstilsmarknad

I arbeten som starkt betonar autonomi, frivillighet och passion, kan frivilligheten ge
intryck av ett relativt stort handlingsutrymme (Arvidsson, Malossi, & Naro, 2010;
Banks, 2010). Vardagen har emellertid sina praktiska och ekonomiska begrinsningar,
vilka kan std i kontrast mot den diskursivt formade bilden av entreprenérskapets moj-
ligheter. "Att leva sin drom” har siledes sina specifika sociala och ekonomiska former,
och att realisera drémmen i vardagen tycks bestd av ett stindigt navigerande. Féreta-
garna mdste stilla in kursen mellan det egna livsprojektet, marknadens forvintning-
ar och en vidare kulturell och politisk forvintan pd det goda entreprensrskapet pé
landsbygden. Det finns en uttalad reflektion kring de olika forvintningarna, vilket
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gor att vi i vissa fall kan tala om ett navigerande och dirmed ett reflekterat och ibland
strategiske forhallningssite till centrala akesrer som myndigheter, kunder och familj.
Vardagen tycks emellertid frimst priglas av balanserandets fina nyanser snarare in
ett mer malmedvetet navigerande. Féretagarna balanserar stindigt mellan de till sy-
nes motstridiga praktikerna att skapa ett personligt livsprojekt och samtidigt driva en
kommersiell verksamhet med det egna livsprojektet som utgdngspunke. Det uttrycks
i hur man pratar om sitt liv och féretag, och hur man genom berittelser om sig sjilv,
andra och verksamheten, f6rsoker behélla drommen som drém och personligt pro-
jekt, och samtidigt framstilla den som attraktiv f6r andra p& en marknad.

Det balansarbete vi vill belysa handlar siledes inte s& mycket om hur foretagare
forsoker finna en optimal jimvike i livspusslet mellan arbete, familj och fritid vad gil-
ler férdelning av tid och sysslor. Nir begreppet balans anvinds i litcteratur som disku-
terar relationen mellan arbete, fritid och familj, finns det dessutom ofta ett antagande
om att en jimvikt bér uppnds och att sd kan ske med ritta medel (jfr Fleetwood 2007;
Ransome 2007). Med begreppet balansarbete vill vi snarare visa hur aktdrer som be-
finner sig i en tillvaro med motstridiga férvintningar och erfarenheter, stindigt ba-
lanserar mellan en specifik social sfir med sina specifika férvintningar och normer,
och en annan. Hir kan sjilvbilden och erfarenheterna innehalla motstridigheter (jfr
Akerstrém, Burcar, & Wisterfors, 2011) och balansarbete kan ses som ett utryck for
en strukeurellt betingad ambivalens (jfr Andersson Cederholm, 2014; Merton, 1976).
Foretagarna i var studie balanserar mellan bilden av det goda livet och en vardaglig
realitet av ekonomisk knapphet, och mellan viljan att leva sin drém och dela med sig
av den bortom instrumentella ekonomiska motiv. Samtidigt forvintas drommen arti-
kuleras och socialt definieras som ett virde som kan kalkyleras och omsittas i peng-
ar. De balanserar pé sé vis pa grinsen mellan olika virdesfirer — mellan en personlig,
intim sfidr priglad av moraliska och sociala virden, och en marknad, karaktiriserad
av ckonomiskt virdeskapande. De strivar pa flera sitt efter act sudda ut grinsen dir-
emellan, med oklara grinser mellan kommers och hem, men samtidigt ir det en grins
som bekriftas i vardagen. Marknadsféring, betalning, strategier kring mélgrupper
osv. pdminner om den mer kalkylerande sidan av verksamheten. Balansarbetet som
sker kan pa sd vis betraktas som en virdeskapande praktik. Balanseringen mellan oli-
ka virdesfirer dr bade ett uttryck for ett identitetsskapande och en speciell form av
kommersiell praktik. Aven om litteraturen om virdeskapande inom ekonomisk soci-
ologi betonar hur ekonomiska och sociala sfirer alltid 4r sammanflitade (Beckert &
Aspers, 2011; Callon, 1998; Granovetter, 1985; Zelizer, 2005, 2013) vicker den hir
typen av marknad, som vetter mot en icke-marknad, nya frigor. Hur realiseras ett
ckonomiskt virdeskapande p& marknader med ett inneboende motstdnd mot att vissa
virden, som gemenskap och sitt att leva, omsitts i monetira virden? Hur flitas dessa
virdesfirer ssmman och hur separeras de? Genom begreppet balansarbete kommer
vi att analysera hur foretagare bade flitar samman och separerar en personlig och en
ckonomisk virdesfir.

Intervjuerna och dirmed analysen fokuserar pd hur drdmmen om livet och foreta-
gandet pé landsbygden framstills i féretagarnas berittelser om sig sjilva, hur allt star-
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tade, relationer till gister och kunder, och relationer till myndigheter, regionen och
andra aktorer som lyfts fram som betydelsefulla. Vi tolkar intervjuerna som “narra-
tiva praktiker”, vilket karaktiriseras av ett fokus pé flera dimensioner samtidigt; bade
sjilva berittelsen, de resurser som anvinds i berittelsen, och dess vidare sociala och
organisatoriska kontext (Gubrium & Holstein, 1998). Livshistoriska berittelser om
foretagarna sjilva, deras partner, familj, och hur "allt bérjade”, dr pa sd vis inte bara
tydligt avgrinsade representationer av en verklighet. Deras verklighet, priglad av en
spanning mellan olika livssfirer och virdesfirer, realiseras genom dessa berittelser.
Berittelser om foretagarnas privata liv och hur det bdde sammanflitas med och stills
emot arbete och forsorjning, utgor det stindiga balansarbete som karaktiriserar den
hir typen av foretag. Det ir pé s vis inte enbart berittelser om hur virde skapas, utan
ir i sig sjilv en virdeskapande praktik.

I f6ljande analys kommer vi att lita ndgra berittelser f utrymme. De ir utvalda
for att de illustrerar bide det som #r gemensamt hos féretagarna i studien, men ocksé
for att belysa nyanser och olikheter, t.ex. mellan livsstilsmigranter och mer férank-
rade landsbygdsforetagare. Vi strukturerar analysen utifrin tre teman: 1) skapelse-
berittelser och betoningen pa féretaget och livsdrdmmen som ett relationsprojekt,
2) spinningen mellan att bade vilja dela med sig av sin drém utifrdn en livsfilosofisk
hallning och samtidigt silja den, samt 3) spinningen mellan vardagens realiteter och
drémmen.

Balansarbete i ett spinningsfilt

Att realisera drimmen om livet pi landet — tillsammans

Historien om hur allt borjade, hur man flyttade ut pd landet och startade en verksam-
het berittas ofta med litthet och lust. Aven de foretagare som alltid bott pa landet
betonar att foretagandet dr ett aktivt val och en typ av arbete som ger minga personli-
ga virden. Det mirks att historien om hur verksamheten bérjade 4r en sorts berittelse
som troligtvis dr berittad forut. Den handlar inte enbart om att beskriva framviixten
av en verksamhet utan om ett livslopp och existentiella val i livet. Ibland ir det speci-
ella brytpunkter i livet som skymtar fram, att man blivit trétt pa sitt vanliga jobb, att
barnen vuxit upp, eller att man skaffat en ny partner och vill markera ett nytt liv, som
en form av 7rite de passage”. Nagra talar om det som en sista chans i livet att gora ni-
got helt annat. En av féretagarna menar att den hir typen av arbete handlar om a7z
hitta en annan form av, alltsa man jobbar ju inte mindre men man jobbar nir man vill
pd ett annat siitt. Si att det iir vil lite friberskiinslan ocksd.”

I de fall som vi har intervjuat par fyller de girna i varandras berittelser. Foljande
samtal 4r med Erik och Gunnel, som képt ett torp i Skdne och startat Bed & Break-
fast-verksamhet med tillhérande aktiviteter som guidade turer i skogen och mélarkur-
ser. De dr bdda i 60-drsdldern och har pé deltid dragit sig tillbaka frin sina arbeten
inom skola och barnomsorg:
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Erik: Nir vi flytcade ut hit s8 var det vil med en liten underton att vi skulle vilja ...
Gunnel: ... Ja vi képte ju en lada for att vi skulle kunna...

Erik: ... Ja men vi rivstartade ju mer 4n vi tinke oss.

Gunnel: Ja det gjorde vi ju for nir vi kom hit frén en ligenhet i stan s var hir s myck-
et rum si vi skaffade snabbt ndgra singar och méoblerade hir uppe. Sa vi dkte ner till
turistbyrdn och sa att nu har vi rum att hyra ut. [...] Men tanken pd rum och frukost
dék upp lite nir vi bodde p& Nordkoster, pd de hir stugorna som fyrvaktaren hade bott
ddr. Och lotsarna. ... dd kom det hir att gud vad mysigt att gd och pilla hela vintern
och hilla i ordning och pa sommaren kommer gister och njuter av det man har ordnat
for dom. [...] S4 tanken vicktes nog hos mig dir pd Nordkoster. Att erbjuda folk den
ddr magiska stimningen som ir pd en sin 6. Och s var det ju lite det dir att man blev
ju ritt trote pa att jobba i barnomsorgen till sist. S& mycket kompromisser och... att ha
ndgot eget sd att man kan bestimma sjilv.

Det var nir Erik och Gunnel var p en gemensam resa som tanken vicktes att kunna
fa gora ndgot liknande sjilva. De hade d& nyligen triffats och var bida skilda och hade
vuxna barn. Drémmen att “gd och pilla hela vintern och hélla i ordning och pa somma-
ren kommer giister och njuter av det man har ordnat for dom” har de nu realiserat, och
de har gradvis fasat ur sina tidigare arbeten med hjilp av deltidspensionering, dé de
snart insdg att det dr svért att kunna leva p& den nya verksamheten.

Actt det just dr en livsdrom som realiserats, och inte bara en ny idé om affirsverk-
samhet, markeras pd olika sitt. Det kan vara genom att just betona de personliga mo-
tiven och brytpunkter i livet. Det senare markeras ocksd genom Aur man talar om sin
verksamhet, att man delar en gemensam berittelse och fyller i varandras meningar
som i citatet ovan.

Féretagande och livsdrom flitas samman pa flera sitt. Bilden av drémmen — den
egna och andras drommar — fir en konkret form i deras berittelser. Drommen blir p&
sd vis en realitet i samtalen om den. For ndgra framstills den ekonomiska verksamhe-
ten som ett verktyg eller medel for att kunna nd en fortitad gemenskap med partnern
eller familjen. Eva och hennes man flyttade till Skdne fran Stockholm for att starta
ett ekologiskt jordbruk. I sin berittelse dterkommer hon ofta till den nira relationen
mellan henne och hennes man Torbjérn, att det handlar om att géra nigot tillsam-
mans. Nir vi frigar henne om man ska ha nigra speciella egenskaper for att driva en
sidan hir verksamhet dterkommer hon till den personliga relationen, som allt tycks

bygga pi:

Ett respekterat forhéllande. Det tror jag 4r oerhért viktigt. Att man kinner att man bir
varandra hela tiden. Annars tror jag inte det funkar. Man méste ha roligt tillsammans.
Det tror jag. Och nir den ena dickar si fir man bira lite grann sjilv, och tvirtom.
Det tror jag ir jitteviktigt. Annars blir det nog vildigt tungt. Och sd maste det vara
roligt! [...] Man hittar en drivkraft i det tillsammans. Det blir ett livsprojekt. Det blir
ett skapande, ett konstnirligt projeke. For oss blir det ju det. [...] Vi kidnner oss inte
som bonder egentligen.
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Det finns flera sitt att forsska hélla kvar livsdrommen och det gemensamma projek-
tet, och dirmed inte lita den ekonomiska och mer instrumentella delen av foretaget
ta 6verhand. Att stindig prata om olika smédrémmar” i form av mindre projekt som
man vill realisera inom ramen fér den verksamhet man har, tycks vara ett sitt att be-
krifta en upplevelse av att leva sin drém. Det ir stindigt nya projekt pd gdng, dven om
man i en del av berittelserna skymtar en form av besvikelser eller realism &ver vad som
nog inte kommer att realiseras. Trots detta tycks sjilva pratet om allt som ska goras s3-
viil som utopierna vara en viktig del av bdde verksamheten och relationen.

Ett annat par, Hikan och Karin, tillskriver varandra roller som “realisten och eko-
nomen” och “visioniren och den kreativa” och betonar pa s vis en balans i bdde re-
lationen och verksamheten. Likt ménga andra par i vér studie framhéller de hur de
kompletterar varandra. En av dem har etc férflutet som journalist och skriver roma-
ner medan den andre ir tredje generationen tridgardsodlare. Liksom en del andra par
i var studie har de triffats i medeldldern, och har vuxna barn i tidigare relationer. De
olika rollerna de tillskriver varandra ir ocksd betonade pé foretagens hemsidor och
annan annonsering om deras verksamhet. Det dr pd si vis en etablerad bild av dem
sjilva som ocks3 ir en del av deras profil som foretag. Att det just ir en etablerad bild
uttrycks genom att de bada forhéller sig till bilden med en viss kluvenhet. Under in-
tervjun vill de bide bekrifta bilden genom att de terkommer till sina kompletterande
egenskaper och hur viktigt att det 4r ndgon som ir realist och ndgon idéspruta. Sam-
tidigt 4r de noga med att nyansera bilden, och visa upp en mer komplex bild av sig
sjalva. Hikan betonar att alla tror att det 4r Karin som har idéerna, men i sjilva verket
ir de bada visionirer, siger han.

Bilden av drémmen, som #r en sammanflitning av ett personligt identitetsprojekt och
ofta en identitet som par, och en affirsidé synliggors pA manga sitt. Betoningen pé hur
foretagarna dr som minniskor, och hur de kompletterar varandra, dr bide identitetsberit-
telser och en form av marknadsf6ring. Balansarbetet mellan den privata livsdrdmmen och
arbetet med foretaget blir patagligt. Drémmen fir inte framstd som for privat, for drém-
lik, for da finns risken att den enbart framstdr som ett personligt, individuellt projekt. Den
maste ocksa vara attraktiv for andra. Hur lyckas man da attrahera besokare?

Att dela drimmen med andra, och silja den. ..
En del av drdmmens attraktivitet bygger pd att den ir en sirskild sorts virld besoka-
re kan trida in i, att det dr en "annorlunda” virld. Nir foretagarna beskriver vad de
uppfattar som attraktivt for besokare anvinds olika markérer for att avgrinsa denna
"annorlunda” virld. Erik och Gunnel t.ex. nimner sin kilometerlinga grusvig som en
sddan markér, som grinsen mellan den vanliga virlden och féretagarnas egen, speci-
ella, virld, dven om denna virld ir deras egen vardag: “Jag tror det hiir att man kom-
mer den hiir viigen, och si kir man av och si ir man plotsligt pd en grusvig, det kinns
som en annan virld...”

Flera siger att de lever sin drém genom att de forsoker forverkliga det de uppfattar
som en sorts idealvirld, eller en virld som kan uppfattas av bade de sjilva och andra
som genuin och vilkomnande. Eva uttrycker sin vision:
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Det dr att vi hela tiden velat ha en utdtriktad verksamhet, att skapa en métesplats, for
minniskor och for oss sjilva. I det har det varit sjilvklart att det 4r ekologiskt, att min-
niskor, barnfamiljer och alla ir vilkomna hit, se hur man gér, hur man brukar jorden,
hur man anvinder det man odlar in i restaurangerna, ett helhetstink.

Samtidigt som man vill dela med sig av drommen till andra 4r det emellertid viktigt
att den delas med “de ritta andra”. Den delikata balansgingen mellan det personliga
och viljan att dela med andra i en kommersiell inramning, sker bland annat genom
berittelser om den ideala (och icke-ideala) besokaren. Flera pitalar att man vill ha be-
sokare som forstdr och uppskattar deras livsfilosofi. Eva, som har bes6kstridgard och
restaurang, uttrycker vilken typ av besokare hon vill ha, och inte vill ha:

Det 4r dom som ser och respekterar. Och s vill man inte ha dom som kommer och
tycker att man ir bara till f6r dom. For att dom ska konsumera. For d& ser ju inte
dom... "vad ska jag titta pa hir d&?” och kan man inte se det sjilv, ja d4 gar det liksom
inte. [...] Vi har inga skyltar dir det stir privat heller men det... jag tycker dom flesta
minniskor 4r vildigt respektfulla. De flesta forstdr bara act det hir 4r vér privata trid-
gdrd. Och vildigt manga forstdr att vi Sppnar upp det hir, att vi bjuder pé det liksom.

I samtalet med Eva uttrycker hon pa olika sitt sin besvikelse dver de gister som inte
respekeerar att det dr hennes egen familj och hem de besdker, utan har en stereotyp,
krivande kundattityd. Den ideala kunden ir istillet den “som ser det fantastiska”,
eller som flera andra livsstilsentreprenérer formulerar det: De som ir som dem sjilva.
Det idr de som de kinner att de kan std och prata med som de gillar mest. De kanske
inte dr ekonomiska favoritkunder men det ger ndgot rent socialt.

De som ir specifikt odlingsorienterade i sin verksamhet uttrycker ofta att de 6ns-
kar kunniga och initierade kunder. Att ha de riktigt tridgirdskunniga som beséka-
re dr en av flera visioner for exempelvis Lennart. Han och hans fru driver ett foretag
som omfattas av en stor besokstridgard och en specialiserad plantskola och de vill att
deras tridgird ska vara en oas for tridgdrdsilskare. De uttrycker att de vill dela med
sig av sin kunskap och sina insikter till intresserade besdkare. Men det ir ett litet pro-
blem eftersom l&ngt ifrin alla besdkare dr kunniga eller ens intresserade pa det sdte de
uppskattar och de menar att gruppen tittare”, dvs. de som gér runt och tittar utan att
handla, har blivit betydligt fler under senare ar. Under slutet av intervjun uttrycker de
att de helt enkelt inte vill ha de besokare som inte har kinsla for varken tridgird eller
landsbygd. De kinner act det bérjar ta for mycket tid och energi av dem att verksam-
heten inte gir runt trots deras insatser. De menar att det ir ett strukturellt problem
snarare 4n ett privat. Dels menar de att “sambillsutvecklingen missgynnar smiforeta-
gandet, kreativiteten pd landsbygden”, dels for ace det idr s svirt act ta betalt for en trid-
girdsupplevelse: “svenskar iir obendigna att betala for en tridgirdsupplevelse”.

Den mottagliga och den initierade gisten ir siledes tvd ideala typer som aterkom-
mer i berittelserna, ofta kontrasterade mot sina motpoler. De ideala besskarna ir de
som ingdr i samma drém som foretagarna sjilva. Den personliga drommen konstru-
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eras i relation till en mer allmin drém — en sjilviérverkligandets diskurs — som ocksa
ir actrakeiv for andra. Det kan vara gister eller kunder, men ocksé den egna partnern,
anstillda och medhjilpare. Ndgra av foretagarna i var studie kan betraktas som fram-
gingsrika i betydelsen att de blivit vilkinda som ett attraktivt besoksmal, det har t.ex.
gjorts reportage om dem i tidningar, radio och tv.

Drommar och visioner mot vardagliga realiteter

Att betona det personliga, relationer, umginge och livsstil i vid bemirkelse, ofta med
en specifik livsfilosofisk h&llning, tycks siledes vara viktigt f6r flertalet foretagare i
vér studie. Att dela med sig av denna livsstil till andra ir sjilva affirsidén, dven om be-
greppet “affirsidé” aldrig uttalas. Ekonomiska motiv ir snarare nigot som underbeto-
nas aktivt i deras berittelser, och ofta lyfts umbiranden fram som ett sitt att dimpa
drommens till synes glittiga yta. “Det hir ir ingenting som man blir rik pa” ir en ofta
dterkommande fras. Eva fortsitter:

Allesd vi har haft det jitteknapert och har det fortfarande jitteknapert kan jag bara
siga. Det hir dr ingenting som... alltid vid den hir &rstiden [februari, vir kommentar]
finns det liksom inga pengar i kassan. S4 ir det. Men allt ska tjinas in pi sommaren
och inga semestrar och inga flidiga mobler. Men det ir fint 4nda! (skratt)

Att dela med sig av sin personliga drom ir viktigt for foretagarna i var studie, bade
som en form av livsfilosofi och for vissa som ett personligt ansvar att férvalta och for-
medla, men ocksd som ett medel for forsorjning. Det dr dock viktige att livsfilosofin
kvarhills som just en livsfilosofi och inte ett kommersiellt projekt. Knaperheten, ofta
med en anti-kommersiell framtoning, blir d& en viktig dimension i livsstilsféretagan-
dets diskursiva praktik. Paradoxalt nog blir kirvheten och umbirandena ett site att
behélla drdmmen som just en drom. Det blir ett sitt ate betona den vardagliga sidan
av den.

Berittelsen om hur vardagen pockar pa, och plockar ner entusiasterna pa jorden,
skulle kunna betraktas som en besvikelsens retorik. Margareta och Jan ir ett par som
flyttade frin Stockholm till Osterlen och startade en restaurang och turridnings-
verksamhet. Margaretas sitt att éverdriva drommens glans och sedan avsluta med ett
skratt om “hur det blev” dr ganska typiskt for vara foretagare:

— Jag trodde att jag skulle komma till Skine och kunna ha ett vilstidat hem och noppa
pelargonier pd dagarna och liksom leva ndt sdnt... lyxliv (skratt) eller jag vet inte vad
jag trodde. Jag trodde i alla fall att jag skulle f& mycket fritid.

— S4 blev det kanske inte?

— S4 blev det inte, nej.

Drémmen naggas lite lagom i kanten, men besvikelsens allvar tonas snabbt ner, ge-
nom ett skratt, eller en betoning pa andra virden i livet in kiirv ekonomi och tidsbrist.
"Att lyckas trots allt” dr en parallell retorik som ocksd har ett forsiljningsvirde. Hur
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man flyttade ut till landet p& vinst och forlust dr en typ av berittelse som dyker upp
pa flera av foretagarnas hemsidor, ofta under fliken "Om oss”. Att lyckas som livsstil-
sentreprendr, dvs. att lyckas med balansgingen mellan det personliga projektet och
livsstilen, och samtidigt driva en verksamhet som bygger pa densamma, ir ett arbete
som till stor del sker genom berittelsen "Om oss”. En viktig del i denna berittelse dr
distanseringen frin dem som de menar #nte lyckats. Det kan vara genom att de bli-
vit for kommersiella och storskaliga, och pa sa vis lyckats for vil i en mer traditionell
ekonomisk bemirkelse.

Hakan och Karin driver ett tridgirdsforetag med besokstridgard, odling, plant
forsiljning och kafé. De berittar om dagens tridgdrdstrend och hur de kontaktats av
hoppfulla fyrtiodringar som i samma anda som de sjilva vill sadla om och jobba i en
tridgard av det slaget som de sjilva har — smaskaligt, hantverksmissigt och med per-
sonlig service. De poingterar att denna kategori av verksamhet inze dr som de stora
plantskolorna som Plantagen, Blomsterlandet eller liknande stordriftsféretag. Dessa
foretag inom tridgirdsbranschen ir inte attraktiva som arbetsplatser f6r de minnis-
kor som har samma instillning som dem, menar Hikan och Karin, eftersom de be-
traktas som massproduktionens vixthus. De menar att det dessa minniskor soker inte
bara ir ett arbete ddr man lir sig yrket utan att det ocksd spelar roll sur man lir sig det
och pd vilket sitt. Deras resonemang ir en uppenbar kritik mot massproduktionen.
Massproducenter ir misslyckade producenter i deras mening,.

Det finns ocksd en berittelse om en annan sort misslyckade producenter. Det ir
de som helt enkelt inte lyckats ta sig forbi vardagens praktiska och ekonomiska reali-
teter. Eva berittar:

Det ir ju manga som ser oss som en drdm och tinker att ’sd ska jag ocksa gora”... och
s& kommer dom hit och s stdr dom ut i tvd &r och sen siljer dom. Det finns jitteménga
som inte forstar vilket arbete det ir. [...] Men det finns en och annan som man kinner
direkt att dom kommer att... dom kommer att fixa det, det hir kommer att g jittebra.

Att balansera mellan act forverkliga en personlig drom och samtidigt silja den lyfts
fram som en viss slags kompetens. Det sker genom att foretagarna bide markerar av-
stdnd frin dem som lyckats “p fel sitt” och dem som inte lyckats alls, och dessutom
genom att betona att man har "blicken”, dvs. man kan se p& andra vem som kommer
att lyckas.

Livsstilsfretagaren stills infor stindiga val: Mellan det man vill gora och det man
madste gora, det som ger inkomst och det som framfor alle ger lust och energi. Det idr
dock inte alltid som dessa delar sammanfaller. Act vara idérik kan ha en baksida ge-
nom att det blir f6r ménga saker man sysslar med. Det giller act forsoka hitta och se-
dan hélla en viss niv4. I flera intervjuer diskuteras just den ideala nivan.

Livsstilsforetagarnas egna drommar praktiseras och realiseras inom ramen for en
livsstilarnas marknad. De siljer sjilva en drém i mdtet med besokare, i sict hem, i
sin tridgard. En del av dem ir ocksa delaktiga i annan produktion, i en mediepro-
duktion. Lennart pdtalar, med en viss ambivalens, hur medierna siljer deras drom:
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"Media éilskar att silja, alltsd de som har tjinat mest pa tridgirdsbranschens framviixt
hiir, det ir journalister”. En del av foretagarna ir emellertid sjilva forfattare, nigra
skriver bocker, 4r ute och foreldser, medverkar i tv-program pd teman om “det Goda
Livet” och formedlar p& annat sitt bilden av en drém och livsfilosofi. En del blir kin-
da och férebilder for andra och bjuds in nir kommunen eller regionen haller kurser
eller andra evenemang om landsbygdens utveckling.

Det ir ju en drém p4 ett vis liksom. Vi har ju en, i det hir act vi inte egentligen far s3
mycket betalt for det s fir vi ndgot annat. Vi har ju ett vildigt stimulerande ... och vi
far gora tv, vi fir gora bocker, vi fir gd ut och prata med folk och folk kommer hit och
vi far otroligt mycket uppskattning. Det 4r ju fantastiskt roligt. Det 4r det ju verkligen.
Men ... det finns ju en baksida.

Den uppmirksamhet de fitt genom att de publicerat sig och pé annat siitt synts i me-
dia har lect till ate de fitt ménga besékare och ibland for méinga, berictar Eva. Par-
keringen ricker inte till och de vill inte att grannarna ska borja klaga. Samridigt har
de gjort en annan, nigot paradoxal, upptickt. Nir uppmirksamheten var som strst
kring deras verksamhet kom det plotsligt firre besokare. Deras egen forklaring 4r att
den typen av besokare som attraheras av deras sméskaliga verksamhet inte vill komma
om det blir for kint. D4 har kinslan av unikhet gatt forlorad. Risken for standardise-
ring har de ocksi sjilva upplevt pd ett annat sitt. De upplever en risk att andra min-
niskor styr upp deras drom for mycket, och att de miste ge avkall pa den egna integri-
teten, och den egna personliga drémmen.

Det finns ocksd en annan typ av begrinsning, som har med drémmens egen ka-
rakeir att gora. Livsstilsarbetet bygger ofta pd ett mangsyssleri, féretagarna har manga
olika ”ben” de stdr pd. Det kan for en del vara ett sitt act sprida risker och allesd vara
ekonomiskt gynnsamt. Men médnga dgnar sig &t flera olika saker for att man vill det,
for ate det dr en del av den livsstil man har valt. Det kan forsitta dem i prakeiska och
ckonomiska begrinsningar, som framforallc har med myndighetskontroll att gora.
Om en verksamhet har bdde djur, restaurang boende och férsiljning, kan det ofta
fora med sig manga olika kontrollavgifter och flera olika regler att ta hinsyn till. Eva
fortsitter sin berictelse:

Eftersom vi ir sd spontana, vi vill hitta pi en massa grejer, och d& t.ex. nir vi sitter och
skriver en bok, d4 nir det liksom ir otroligt mycket fokus pd det, di kommer allt det
hir andra att vi ska ta prover [kontroll av djurhillning, vir kommentar]... Det skulle
ha varit gjort i héstas men vi har inte hunnit. Hur ska de fatta det liksom? ”Nej vi kan
inte gora det for vi sitter och skriver en bok”. Nej men det spelar ingen roll. ”Ni ska
gora de hir proverna annars fir ni straffavgift”.

At forfatta bcker och fa gora saker man tycker ir utvecklande for en sjilv och samtidigt
formedla till andra ir ett uttryck for sjilviorverkligandets industri. Den personliga drdmmen
flyter ihop med en mer allmin populariserad drdm om livet pa landet. Den har dock sina
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baksidor for foretagaren, d regleringar och andra praktiska och ekonomiska férhillanden
begrinsar det vardagliga arbetet. Hir finns ett glapp mellan livsstilsforetagandet som retorik
och en vardaglig prakeik. Ett flertal av foretagarna i var studie upplever att de fir en begrin-
sad forstielse frin offentliga aktorer, som myndigheter, kommun och regionen, for den spe-
ciella smiskaliga och mangsysslande karaktiren i deras verksamheter. Samtidigt kan de bli
uppskattade i vissa ssmmanhang, i den politiska diskursen, som ett ”fonster utdc” for regio-
nen, som skapar attraktivitet och 4r dirmed viktig for besoksniringen:

Vi riktar oss mot turism, vi har ett jordbruk och vi har konstnirlig verksamhet och s&
har vi kafé, restaurang... alla de hir bitarna, ekonomiskt sett dr det inte jittebra. Men
det ir vildigt attraktivt for dom som kommer hit. Vi drar ju hit vildigt mycket turis-
ter. Vi ir ansiktet utdt hir.

Berittelser om det stindiga balansarbetet, att arbeta med att behilla ett ”dromarbete”
som ir attraktivt for dem sjilva och besokare, samtidigt som praktiska och ekonomis-
ka realiteter pockar pa, foljer ett tydligt monster. Aven om den personliga drsmmen
sammanfaller i stora delar med den mer allminna drommen, som ingr i en kultu-
rell, ekonomisk och politisk diskurs om att realisera ”det goda livet pd landsbygden”
genom foretagande, finns det ocksd spinningar och glapp mellan de olika nivierna.
Den uttrycks exempelvis genom besvikelser mot myndigheter, mot “fel” kunder och
genom egen sjilvreflektion kring sina egna drdmmar som inte alltid blir av. Ibland 4r
besvikelsen stor och uttrycker maktloshet, uppgivenhet och sarkasm éver att bli ut-
nyttjade som “ansikte utdc”.

Avslutande diskussion

Eftersom den personliga drommen 4r ngot som andra minniskor ir villiga att betala
for att ta del av, 4r den personliga livsstilen inflitad i en marknad dir drémmar om
det goda livet ir till salu. Men det 4r en marknad som befinner sig i en grinszon mel-
lan det personliga, en icke-marknad, och en marknad i mer konventionell bemirkel-
se. Berittelsen om det egna livsprojektet 4r for foretagarna en viktig del i deras privata
konstruktion av en livshistoria och ofta ocksé en berittelse om en relation till en part-
ner. Samtidigt vill de girna dela denna med andra, och den delas genom att besékare
fa ta del av deras liv, i deras hem, men ocksd p& exempelvis hemsidor. Hir blir den
personliga berittelsen en form av marknadsféring, 4ven om foretagarna sjilva inte ta-
lar om det i termer av marknadsféring. Det ekonomiska spriket hills snarare tillbaka.
Det méste f6rbli en privat drom, ett privat hem att stiga in i. Delas den av for ménga,
eller av "fel” typ av besokare, borjar den bli for standardiserad. Livsstilsmarknaden
liknar d4 en standardmarknad och det unika, personliga och familjira riskerar att for-
lora sitt virde. Framstdr dessutom verksamheten som a//tfor kommersiellt sticker man
hal pa drommen. Detta ir livsstilforetagandets stindiga dilemma.

Berittelser om de kirva villkoren lyfter fram féretagarnas egen kompetens som livs-
stilsforetagare. Bilden av drommen madste hela tiden nyanseras sd att den inte blir for
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“dromlik” utan lagom realistisk. Berittelser om ekonomisk och praktisk kidrvhet dr pa
s vis ytterligare ett verktyg for att balansera mellan livsdrém och féretag. Lyfter man
fram ekonomiska och praktiska realiteter visar man dessutom att det finns en kompe-
tens, en viss professionalitet i att leva en drdm. Dessutom, det som verkar vara anekdo-
tiska berittelser frin exempelvis paret och hur de sprudlar idéer och kompletterar varan-
dra dr ocksd en ekonomisk praktik. Det dr en berittelse om ett f6retag och et liv inflitat
ivarandra, dir sjilva inflitningen visar hur den hir typen av verksamhet 4r organiserad.
Det dr ett uttryck for sjilvforverkligandets konkreta marknadspraktik.

Att leva sin drém, eller dtminstone bilden av en drém, och samtidigt saluféra den
ir en del av en tjinsteekonomi som befinner sig i en grinszon. Vi har hir diskuterat
hur det privata kommersialiseras men ocks& hur det kommersiella hanteras i det pri-
vata. Att studera drommen som béde en identitetsskapande och ekonomisk prakeik
blir dirmed ett sdte ace forstd drdmmen som ett virdeskapande verkeyg pé en livsstils-
marknad. I vér analys har vi diskuterat det balansarbete som sker i spinningsfiltet
mellan en personlig livssfir och en marknad, mot en bakgrund av en politisk retorik
som forstirker och skapar forvintningar kring entreprensrernas roll pd landsbygden.
Vi har visat hur féretagarna balanserar mellan relationsskapande identitetsberittelser
och marknadsforing, mellan férestillningar om ritt och fel kommersialism genom
identifierings och distanseringspraktiker frdn olika typer av kunder och andra féreta-
gare, och mellan de vardagliga och begrinsande arbetsvillkoren och en generell, me-
dial bild av det goda entreprendrskapet, forstirkt av en politisk retorik. Analysen visar
pa sd vis hur balansarbete idr en virdeskapande praktik som kan skapa forstdelse for
hur marknader i grinszonen mellan marknad och personlig livssfir bdde vixer fram
men samtidigt begrinsas.

Verksamheter framhélls som ett slags ideal dir frivillighet och autonomi implicit
betonas genom idén om att leva sin drém. Samridigt har var studie visat pa en konkret
vardaglig verklighet som framhills som full av ekonomiska och praktiska begrins-
ningar. Mingsyssleriet exempelvis, som i sig anses vara en del i sjilvforverkligandets
praktik, kan medféra vissa ekonomiska fordelar som att sprida risker, men samtidigt
begrinsa mojligheter da olika slags verksamheter kriver olika slags kontroller och
kontrollavgifter, vilka kan upplevas som odverstigliga hinder av foretagarna sjilva.
Vidare kan inflitningen mellan ett personligt livsprojekt och féretagande ocksé gira
foretagen sirbara da de i var studie i sd hog grad ocksa ir relationsprojeke. De bygger
pa en parrelation, och en fungerande relation ir inte bara en prakeisk forutsictning
for att arbeta tillsammans, utan sjilva essensen av livsstilsféretaget. Fliken "Om oss”
pa hemsidan ir inte bara en familjir och trevlig presentation om foretaget, utan ir fo-
retaget. Om inte relationen fungerar, fungerar inte heller féretaget.

Som vi diskuterade inledningsvis ir livsstilsféretagen i vér studie en form av kom-
mersiella hem, dir det privata flitas ihop med det kommersiella. Grinserna diremel-
lan maste stindigt forhandlas, och det finns pd sa vis strukturella likheter med andra
former av intima tjinster, exempelvis inom hemtjinsten, som befinner sig i en grins-
zon mellan personliga tjinster och en marknad. For egenféretagarna i var studie ir
det den egna livsstilen som ir till salu, och autonomi och frivillighet 4r viktiga virden.
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Handlingsutrymmet och méjligheten att styra sitt liv kan pé sa vis tyckas s mycket
storre for foretagarna i var studie 4n for l6nearbetare i grinszonen mellan privat hem
och arbetsplats. Kraven pd frivillighet och autonomi, virden som forknippas med ett
entreprendrskap, dr dessutom stort. Att vilja sitt liv och framstd som sjilvstyrande i
sitt yrke kan ocksé ses som ett moraliskt imperativ di livsprojekt och férmaga att leva
sin drém via arbetslivet virderas hogt. Det forstirks genom att de framhills som goda
forebilder i regioners och kommuners retorik kring landsbygdsutveckling och blir in-
bjudna att vara forelidsare i olika sammanhang. Féretagarna sjilva uttrycker med en
viss bitterhet att de blir ansikeet utdt, och glappet mellan bilden av den goda foretaga-
ren och den praktiska och ekonomiska vardagen med brist pd ekonomiskt och annat
stdd, ir pdtaglig. Nir arbetet och livet vivs ihop i samma realiserade drom, och dess-
utom blir en produkt, framstir det goda arbetet och livet innu mer som just en bild,
frikopplat frin foretagarnas egen vardagliga verklighet.

Frivilligheten i att leva sin drém som livsstilsforetagare, har sina specifika sociala
former som bide méjliggsr och begrinsar den individuella handlingsfriheten. Balans-
arbete som analytiskt begrepp kan siledes belysa inte enbart en virdeskapande prak-
tik i en marknad som befinner sig pa grinsen mellan marknad och icke-marknad. Ba-
lanseringen mellan olika virdesfirer, med olika och ofta motstridiga férvintningar,
belyser hur foretagarna i en konkret vardaglig praktik forhéller sig till en strukeurelle
betingad ambivalens. Balansarbetet visar ocksd hur grinser mellan olika sociala sfirer
stindigt omférhandlas, i en samverkan mellan olika nivier i samhillet, frin vardagli-
ga samtal om livet och arbetet, till politisk retorik. Begreppet balansarbete kan séledes
ha en mer generell analytisk relevans genom att synliggora den spinning som finns i
ménga former av arbeten som befinner sig i grinszonen mellan personligt identitets-
projekt och férsorjning.
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